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SAZETAK

S ciliem stvaranja prepoznatljivog turistickog imidza, unapredenja postojecin i razvoja
novih turistiCkin proizvoda te usluga, povecanja broja raspoloZivin smjestajnin
kapaciteta, povecanja kvalitete zivota lokalnog stanovnistva te kvalitete Opcine
Groznjan kao turisticke destinacije donosi se Strateski plan razvoja turizmma Opcine
Groznjan za razdoblje od 2017. do 2027.godine.

Koncepcija izrade strateSkog dokumenta temelji se u prvom redu na realno i
objektivno sagledavanje tfrenutnog stanja kroz utvrdivanje postojecin turistiCkih resursa
i njihovih obiljezja, utvrdivanje klju¢nih aktera za razvoj turizma na podrucju Opcine
Groznjan te analizu turistiCke potraznje i kretanja turista. Kroz sagledavanje turistiCkih
tfrendova u Hrvatskoj i relevantnog trzisnog okruzenja, definirana je vizija uz temeljne
odrednice pozicioniranja Opcine Groznjan kao turistiCke destinacije.

Osnovni strateski ciljevi definirani su na temelju partnerskog pristupa svih zainteresiranih
subjekata Opcine Groznjan, utvrdenim razvojnim izazovima i viziji sa svrhom
osmisljavanja cjelokupnog turistiCkog smjera razvoja turizma opcine.

Svrha ovog dokumenta je predlaganje konkretnih aktfivnosti i mjera koji ¢e u

definiranom vremenskom periodu doprinijeti ostvarenju osnovnih strateskih cilieva:

e Unapredenje i diverzifikaciju postojece turisticke ponude
e Prepoznatljivost na trzistu
e Razvoj turisticke infrastrukture

e Odrzivi turistiCki razvoj

Za svaki strateski cilj definirane su provedbene mjere te nositelji turistickog razvoja koji
¢e kroz provedbu predlozenih aktivnosti omogucditi valorizaciju turistiCkin potencijala
cjelovitog podrucja Opcine Groznjan. U kontekstu doneSene vizije, Strateski plan
razvoja turizma Opcine Groznjan predstavlja polazisSnu focku razvoja turizma za
razdoblje od 2017.do 2027.godine.
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1. UvOD

1.1. SVRHA | PREDMET

Kljucno polaziste u izradi StrateSkog plana razvoja turizma Opcine Groznjan za
razdoblje od 2017.-2027. godine je razvoj turizmma promatran kroz suvremeni koncept
razvoja fturisticke destinacije temelien na odrzivosti razvoja i uravnotezenja
ekonomskih, ekoloskih i socio-kulturnih uCinaka furizma na podrucje Opcine Groznjan.

lzrada ovog dokumenta temelji se na odluci Opcinskog vijeca dok je polaziste za
izradu definirano Pravilnikom o provedbi mjere 07 «Temeljne usluge i obnova sela u
ruralnim podrucjimay iz Programa ruralnog razvoja Republike Hrvatske za razdoblje
2014. — 2020., te nacionalna i zupanijska strateSka usmjerenja (Zakon o regionalnom
razvoju, Strategija ruralnog razvoja RH, Strateski program ruralnog razvoja IZ, Zupanijska
razvojna strategija). Razrada strategije slijedi logiCku osnovu kao i saznanja o
raspolozivim i predvidivim izvorima financiranja — viastitim sredstvima, domacim i
europskim fondovima, u prvom redu mjerama Programa ruralnog razvoja.

Svrha Strateskog plana razvoja turizma Opcine Groznjan je definiranje smjernica za
razvoj turizma kroz pozeljine i nuzne pravce djelovanja s usko povezanim projektima i
aktivnostima koji ¢e osigurati dostizanje zeljenih ciljeva.

1.2. METODOLOGIJA

Metodologija izrade StrateSkog plana razvoja turizma Opcine Groznjan temelji se na
primarnim i sekundarnim istrazivanjima. Tablicni prikaz u nastavku prikazuje aktivnosti u
okviru primarnih i sekundarnih istrazivanja koja su provedena, a sluze kao polaziste za
definiranje cilieva razvoja turizma Opcine Groznjan.

Tablica 1 Metodologija - primarna i sekundarna istrazivanja

PRIMARNA ISTRAZIVANJA -PRIMARNI PODACI

Aktivnosti Opis i cilj
Intervju s Naruciteljem ili Prvi sastanak s Narucitellem proveo se s
predstavnikom Narucitelja strateskih  ciliem osobnog upoznavanja, upoznavanja
dokumenata problematike turistickog razvoja projektnog

podruCja iz perspektive  Narucitelja,
zajednickog sagledavanja okolnosti
razvoja turizma projektnog podrucja.
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Izrada anketnih upitnika i anketiranje  Analiza stavova lokalne zajednice o razvoju
dionika turizma projektnog podrucja, provedena
online u veljaci 2020. godine.

Odrzavanje 3 tematska panela za Prema odredenim fazama izrade

zainteresiranu javnost i Narucitelja strateSkog dokumenta odrzani su tematski
paneli sa svrhom informiranja javnosti kao i
usvajanja prijedloga.

Izrada analize postoje¢eg stanja - Temeliem rezultata tematskih  panela

SWOT matrica izradena je SWOT analiza s utvrdenim
slabostima, snagama, prijetnjama kao i
mogucnostima  razvoja turizma Opcine
Groznjan.

SEKUNDARNA ISTRAZIVANJA - SEKUNDARNI PODACI

Aktivnosti Opis i cilj

Andliza turisticke statistike projektnog Kvantitativna analiza kretanja u furizmu i
podrucja (1) procjena buducih kretanja (broj noc¢enja).

Kvalitativna analiza (motivacija turista,
povratak u destinaciju, profil, aktivnosti
turisticke potraznje) temeljem dostupnih
najnovijin Tomas istrazivanja.

Andliza turisticke statistike projekinog Kvantitativna i kvalitativna analiza turisticke
podrucja (2) ponude (ukupan broj i vrste smjestajnih
objekata, broj smijestajnih  jedinica,
lezajeva,  broj registriranin  privatnih
iznajmljivaca, kategorizacija objekata).

Analiza glavnih frendova na Obuhvac¢a anadlizu  globalnin  makro
turistickom trzistu trendova koji utjeCu na razvoj turizma
projektnog podrucja.

Andliza ciljnih frzista Analizrane su  temeline  karakteristike
turisticke poftraznje na cilinim emitivnim
turistiCkim frzistima kroz analizu interesnih
skupina.
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Glavniizvori podataka su javno dostupni dokumenti i informacije sa sluzbenih stranica
(DZS, ministarstva, agencije i ustanove, JL(R)S)), komunikacija i koordinacija izmedu
stru€¢nog izradivaca Strategije i opcinske uprave te javno provedena savjetovanja sa
stanovnistvom Opcine.

Provedba izrade StrateSkog plana razvoja turizmma Opcine Groznjan zapocela je
krajem 2019. godine, a samu pripremu dokumenta preuzeli su strucnjaci tvrtke MONEO
savjetovanje d.o.o. U suradnji s Opcinom tijekom studenog i prosinca izradene su prve
analize te je u sijle€nju 2020.godine provedeno javno savjetovanje sa zainteresiranim
gradanima u obliku javne prezentacije. Nakon odrzanog prvog savjetovanja kojemu
je cilj bio upoznavanje javnosti s vaznoScu ovog strateskog dokumenta, uslijedilo je
online anketno ispitivanje stanovnika opcine s ciliem stjiecanja uvida u stvarne potrebe
iz perspektive stanovnika za buduca turistiCka ulaganja. Drugo javno savjetovanje
obuhvatilo je rezultate anketnih ispitivanja i prezentaciju SWOT analize turizma na
podrucju opcine kroz sagledavanije njenih snaga, slabosti, prijetnji alii mogucnosti.

Prvi nacrt Strategije prezentiran je gradanima Groznjana 05.03.2020., nakon ¢ega je
otvorena mogucnost dostave direktnih pisanih primjedbi. Nakon ocitovanja Opcine,
dokument je finaliziran u ozujku 2020. godine te prihnvacen od strane Opcinskog vijeca
dana 14.05.2020. godine.

1.3 LOGICKA OSNOVA

Opcenito, stratesko planiranje olakSava organizacijama proces usmjeravanja i
kontrole vlastitin aktivnosti i resursa na ciljeve i rezultate koje Zele postic¢i. Kao takvo,
ono je neodvojivo od pojma strateskog djelovanja koje podrazumijeva prikladno
alociranje resursa na prioritetna  podrucja, pracenje, kontrolu i kontinuirano
usavrsavanje.

Iz fog razloga strategija razvoja turizmna mora biti usmjerena i jasna, a planski proces
ukljuCuje interaktivnu analizu vise faktora, kao s$to su:

* Vizija i Vrijednosti: vizija Zeliene buducnosti bazirana na opceprihvacenim
generalnim principima;

* Dokazna baza i Andliza: razumijevanje ftrenutne situacije, frendova i
realisti¢nih scenarija razvoja, zajedno s uzrocima i posliedicama, a bazirano na
dokaznoj bazi (statistika, ekonomska, znanstvena i drustvena istrazivanja i
saznanja) te stavljeno u Siri kontekst, odnosno usporedeno s komparabilnim
okruzenjem i dobrom praksom;

* Dionici: razumijevanje stavova, problema i perspektiva razlicitih dionika, te
planiranje njihovog ukljucenja u planerski proces, a posebice uloge u provedbi
strategije;
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» Kapaciteti provedbe: analiza i ocjena sustava i instrumenata za provedbu
strategije, dostupnih resursa, a u cilju uklanjanja eventualnih barijera razvoja i

uspjesne implementacije strategije.

Analizom iinterpretacijom ovih faktora dolazimo do razvojne strategije turizma vodeci
prifom racuna o suvremenim frendovima na turistickom ftrzistu gdje je u prvom redu
fokus na kvaliteti sto podrazumijeva maksimalno koristenje svih prirodnih resursa uz

povijesno-kulturno nasliede. Razvoj kvalitetnog turizma postic¢i ¢e se uz maksimalnu
zastitu te oCuvanje okolisa i atrakcijskih resursa.

Prilikom koncipiranja strateSkog plana razvoja turizmma Opcine Groznjan, izvrsena je
analiza postojeceg stanja odnosno kritiCka valorizacija postojeceg stanja turizma u
Opcini Groznjan kako bi se stvorili temelji za utvrdivanje dugorocne strategije razvoja
turizma ove Opcine. Drugo poglavlje ovog strateskog dokumenta obuhvaca sva
obiliezja Opcine Groznjan pocevsi od geografskin te prometnin obiljezja, obiliezja
turistiCke ponude i potraznje te obiliezja postojecih turistiCkih resursa i atrakcija koje
ova Opcina nudi. Na temelju utvrdenog stanja, u nastavku je izradena takoder i SWOT
analiza uz analizu trzista kao polazisnih pravaca za izradu strategije turizma. Na temelju
svega navedenog u Cetvrtom je poglavlju definirana misija i vizija razvoja turizma,
cilievi te glavni razvojni projekti za postizanje cilieva uz razradenu marketinsku
koncepciju sa svrhom §to veceg dosega cilinin trzista. Petim poglavliem odnosno
provedbom strategije definirano je vodstvo u realizaciji iste te upute za provedbu i
pracenje uz mjere i programe podrike realizaciji strategije razvoja turizma Opcine
Groznjan. Akcijskim planom s dinamickim planom aktivnosti odredena su vremenska
razdoblja za izvrSenje pripadajucih aktfivnosti kako bi realizacija StrateSkog plana
razvoja turizma imala $to sustavniji pristup te kako bi se omogucilo lakse pracenje
rezultata.
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2. ANALIZA POSTOJECEG STANJA OPCINE GROZNJAN

Groznjan je 1993. godine postao jedinica lokalne samouprave s pripadajucim
ovlastima sukladno zakonu. Opcinu Groznjan-Grisignana Cini 11 naselja: Antonci, Bijele
zemlje, Groznjan, Kostanjica, Kuberton, Makovci, Martin&iéi, Sterna, Vrnjak i Zavrje sa
selima Basticii Grzici.

Prema najnovijem popisu stanovnistva iz 2011. godine u opcini Groznjan ZzZivi 736
stanovnika, sto je u usporedbi s podacima o popisu stanovnistva iz 2001. godine
smanjenje za oko 6%, kada je na podrucju opcine Zivielo 785 stanovnika. Od 40
jedinica lokalne samouprave u IZ, opéinu Groznjan-Grisignana naseljava tek 0,35%
stanovnika u 10 statistickih naselja.

Ekonomija opcine Groznjan pociva na turizmu, poljoprivredi i usluznim djelatnostima.
Radi se o malim poduzetnicima koji se bave trgovinom, uslugama popravka i
montaze, te proizvodnjom manjeg opsega. Nekoliko autoprijevoznika i gradevinskih
poduzetnika nudi usluge dijelom namijenjene turizmu, revitalizaciji te stvaranju novih
turistiCkih kapaciteta.

Uz mijesta Zavrije i Kostanjicu, samo mijesto Groznjan u cjelosti je zasticeno kao
spomenik kulture sa bogatom tradicijom i povijes¢u $to svjedoCi proglasenje
Groznjana kao Grada umijetnika 1965. godine. Doseljavanje kulturnin djelatnika i
likovnih umjetnika doprinijelo je odrzivosti kulturne dosliednosti Groznjana koji danas
ima titulu centra Hrvatske glazbene mladerzi.

Slika 1 Prikaz GroZnjana

lzvor: www.google.hr
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Organizacijsku strukturu Opcine Groznjan — Grisignana Cine tri prikazana aktera:

Slika 2 Organizacijska struktura Opcéine GrozZnjan-Grisignana

, Nacelnik ‘

Opcinsko . > Jedinstveni
viece A pravni odjel

lzvor: obrada autora

Opcinsko vijece kao predstavnicko fijelo gradana donosi akte u okviru djelokruga
Opcine. Mandat ¢&lanova Opcinskog vije¢a traje 4 godine te viece imenuje
predsjednika i potpredsjednika. Nacelnik zastupa Opcinu te je nositelj izvrine vlasti
Opcine. Mandat nacelnika fraje 4 godine, a odgovornosti su vezane uz ustavnost te

zakonitosti obavljanja poslova u njegovom djelokrugu.

Jedinstveni upravni odjel obavlja poslove iz samoupravnog djelokruga Opcine te
obavlja poslove drzavne uprave. Odjelom upravilja procelnik koji nadzre rad
sluzbenika i namjestenika. Rad Opcine Groznjan s aspekta furizma uskladen je s
vaznijim dokumentima poput:

e Zupanijske razvojne strategije (2015.-2020.)

e Master plana razvoja turizmma (2015.-2025.)

e Istarske kulturne strategija (2014.-2020.)

e Lokalne razvojne strategije LAG-a Sjeverna Istra (2015.-2020.)
e Programa ruralnog razvoja RH (2014.-2020.)

e Strategije razvoja turizma RH do 2020.

Strateski plan razvoja turizma Opcine GroZnjan u potpunosti je uskladen s nacelima i
odredbama navedenih dokumenata.

Master planom razvoja turizma Istarske Zupanije od 2015. do 2025. opcina Groznjan
svrstana je u klaster Sredisnja Istra kojemu pripadaju Buzet, Pazin, Cerovlie, Gracisce,
Karojoa, Lanis¢e, Lupoglav, Motovun, Oprtalj, Pi¢an, Sv.Petar u Sumi, Svetvin¢enat,
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Tinjan, Visnjan, Vizinada te Zminj. Povriina klastera iznosti 1.272,73 km?2 s ukupnim brojem
stanovnika od 36.841. Identitet ovog klastera definiran je karakteristikama
tradicionalnog nacina zivota, istarske gastronomije kulture i prirode. Primarni proizvodi
ovog podrucja su eno-gastronomija, ruralni i agro turizam, bicikisticke i pjeSacke
staze te touring.

Istarskom kulturnom strategijom za period od 2014. do 2020.godine definirane su
akfivnosti za unapredenje kulturne infrastrukture na prostoru Istre, te su tako
predvidena daljnja ulaganja u centar Hrvatske glazbene miladezi u Groznjanu kao
rezidencijalni-produkcijski centar za glazbu.

Ostali vazniji dokumenti poput Lokalne razvojne strategije LAG-a definirali su cilieve i
mjere razvoja sredisnjeg dijela Istre sa svrhom poticanja razvoja nepoljoprivrednih i
poljoprivrednih djelatnosti, oCuvanja i zastite okolisa te kulturnih znamenitosti.

2.1. GEOGRAFSKA, INFRASTRUKTURNA | GOSPODARSKA OBILJEZJA

Istarski poluotok obuhvaca geografsku povriinu od 3.476 Cetvornih kilometara te se
najveci dio hrvatskog dijela poluotoka nalazi u Istarskoj zupaniji — 2.820 km? §to Cini
4,98% ukupne povrsine Republike Hrvatske. Istarska je zupanija podieliena na 10
gradova i 30 opcina dok je upravno sjediste u Pazinu. Zupanijska je administracija
decenftralizirana po pojedinim gradovima zupanije (Pula, Pazin, Labin, Rovinj, Porec)

$to doprinosi strateSkom cilju ravnomjernog razvoja zupanije.

Slika 3 Geografski polozaj Opcine Groinjan

lzvor: Istarska zupanija
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Reljefnu strukturu Istre Cine valoviti ravnjak koji se prostire na podrucju izmedu Buja,
Pazina i Medulina te se jos naziva i crvena Istra s obzirom na specificnosti zemlje
crvenice. Granicni prostor prema Kvarneru najvisi je dio Istre te ga Cini planina Ucka
(1396 metara). Zbog pretezno vapnenackih stijena, ovaj dio Istre naziva se jos i bijela
Istra.

U srediSnjem dijelu Istarskog poluotoka gdje se nalazii Opcina Groznjan, previadavaju
naslage gline te se ovaj dio naziva jos i siva Istra dok se prije uslijed bujne vegetacije
nazivao jos i zelena Istra. Siva Istra proteze se dijagonalno na jugoistoku od Plomina pa
sve do sjeverozapadnog Kopra u susjednoj Sloveniji. Klima srednje i sjeverne Istre
prelazi u umjerenu kontinentalnu iako se najvisi predjeli sieveroistoka Istre priblizavanju
klimatskim karakteristikama gorskih podneblja. Ovaj tip klime karakteriziraju blage zime
$to je posliedica morskog utjecaja te nesto vise oborina ljeti zbog cescih lokalnih
pliuskova. Najtopliji mjesec je srpanj s prosjekom temperature od 22,9°C, dok je
najhladniji siecanj s tek 3,4°C.

Groznjan pripada mikro regionalnoj cjelini Bujstina Ciji geografsko-povijesni naziv
proizlazi iz Buja koje se nalaze v sredistu Bujstine, na raskrizju cestovnih pravaca. Ova
regija je podijeliena na é upravnih jedinica: gradovi Buje, Umag i Novigrad te opcine
Brtonigla, Groznjan i Oprtalj koji zajedno imaju 26.251 stanovnika sto Cini 12,6%
ukupnog stanovnistva lIstre.

Opcina Groznjan smjestena je u sredisnjem dijelu Bujstine, svega 15 kilometara od
mora i 7 kilometara jugoistocno od Buja. Opcina granici s Opc¢inom Buje, Oprtliem,
Motovunom, Vizinadom, Kastelirem te Brtoniglom. Sjeverna granica Opcine takoder
predstavlja granicu izmedu Republike Hrvatske i Republike Slovenije. Groznjan je
smjesten iznad doline rijeke Mirne na brezuliku nadmorske visine od 228 metara. Cijelu
Opcinu Cini povrsina od 66 km?. Podrucje Groznjana ekoloski je saCuvano te bogato
florom i faunom koja je pod zastitom:

e U kategoriji posebnih rezervata: Sumske vegetacije dijela Motovunske Sume, te
suma bukve i pitomog kestena kod sela Vrnjak.

e U kategoriji zna¢ajnog krajobraza: dio sjevernih obronaka kanjona rijeke Mirne
ispod Nove Vasi, dio fliinog diela od Kastela do Cepica (Bujski kras), okolis
povijesne cjeline Groznjan, okolis povijesne cjeline Kostanjica i okolis povijesne
cjeline Zavrsje.

e U kategoriji spomenika prirode: Martineska jama kod Filarije (geomorfoloski
spomenik prirode).

Prometna obiljezja

Cestovni promet Istarske zupanije znatno je ubrzala prometnica Istarski ipsilon duljine
od 151 km koju Cine autocesta A8 (Matulji-Kanfanar) te autocesta A? (Kastel-Pula).
Istarski ipsilon sagraden je sukladno Strategiji prostornog uredenja RH te Strategiji
prometnog razvitka RH kao najsuvremeniji cestovno-prometni pravac u Istri kojemu je
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cilj prometno povezivanje istoCnog i zapadnog prostora Istre. Ovim se prometnim

rieSenjem autocestovna mreza Istre povezala s rijeCkim i koparsko-trs¢anskim
prometnim cvorom te se ukljucila u europsku mrezu autocesta.

S obzirom da je podrucje Opcine Groznjan neravnomijerno naselieno, postojeca
cestovna mreza je prilagodena postojec¢im potrebama. Osim drzavne razvrstane
ceste koja povezuje Buzet, Novigrad te Buje-Vodnjan, Groznjan je povezan
Zupanijskim razvrstanim cestama (duzine cca 20,7 km), lokalnim cestama duzine oko
23km te ostalim nerazvrstanim cestama. Najveci problem prometnog sustava na
podrucju Opcine su tehnicke karakteristike lokalnih cesta odnosno uski kolnici bez
riesenja odvodnje uz visoke troskove odrzavanja.

Infrastrukturna obiljezja

Infrastrukturu Opcine Groznjan Cini komunalna infrastruktura koja predstavlja preduvjet
kvalitethog funkcioniranja svih gospodarskin i drustvenih aktivnosti na podrucju
Opcine. U komunalnu infrastrukturu ubrajaju se ceste, javne povriine, vodovod i
kanalizacija, rasvijeta, telekomunikacije te energetska i druga infrastruktura koja
doprinosi boljoj kvaliteti Zivota i funkcioniranju gospodarskin djelatnosti Opcine

Groznjan.

Prostornim planom odredene su vazine infrastrukturne jedinice na podrucju opcine
Groznjan:

e Sportske gradevine (golf igralista «Vrnjaky kod Vrnjaka)

e Zelieznicke gradevine (turisticka uskotrana pruga Parenzana: Pored -
Motovun - Buje — Republika Slovenija)

e Cestovne gradevine (brza cesta Buzet — Ponteporton — Nova Vas — Novigrad)

e Postanske i telekomunikacijske gradevine (radijski koridor Ucka — Umag)

e Vodne gradevine (sustav odvodnje s poljoprivrednih povrsina — sustav Mirna)

e Gradevine sustava odvodnje s poljoprivrednih povriina (sustav Mirna)

e Infrastrukturni koridori i gradevine od Zupanijske vaznosti na podrucju Opcine
sU:

e Gradevine znanostii kulture (Polivalentni kulturni centar u Groznjanu)

e Cestovne gradevine (drzavna cesta Buzet — Ponteporton — Vizinada — Bederna
- Sv. Lovrec - Bale — Vodnjan; zupanijske ceste Buje - Livade, Buje — Ponteporton
i MartinCici - Oprtalj)

e Gradevine zracnog prometa (sportska zracna luka Ponteporton)

Energetsku infrastrukturu Opcine trenutno napaja elekiricna energija, a planovima je
predvideno uvodenje plina te obnovljivin izvora energije odnosno sunca. Za poticanje
koriStenja obnovljivih izvora energije, Opcina dodjeljuje individualne subvencije za
povecanje energetske ucCinkovitosti obiteljskin kuca.
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Gospodarska obiljezja

U opcini Groznjan prema popisu stanovnistva iz 2011. godine Zivi tek 736 stanovnika
prosjecne starosti od 44,6 godina te indeksa starenja 147,0 iz Cega se moze zakljuciti
da je stanovnistvo opcine Groznjan iznad prosjeka Istarske Zupanije kao i iznad

prosjeka RH. Vecinsko stanovnistvo Opcine je talijanskog podrijetla.

Iz Popisa stanovnistva iz 2011. godine prema glavnim izvorima sredstava za zivot,
Opcinu Groznjan karakteriziraju sliedeci udjeli:

Tablica 2 Stanovnistvo Opéine prema glavnim izvorima sredstava za Zivot

Groznjan Broj Udio

Ukupno! 736 100%
Prihodi od stalnog rada 232 31.52%
Prihodi od povremenog rada 30 4.08%
Prihodi od poljoprivrede 40 5.43%
Starosna mirovina 134 18.21%
Ostale mirovine 51 6.93%
Prihodi od imovine 3 0.41%
Socijalne naknade 11 1.49%
Ostali prihodi 35 4.76%
Povremena potpora drugih 37 5.03%
Bez prihoda 203 27.58%
Nepoznato ] 0.14%

Izvor: DZS, Popis 2011, Tablica 19. Stanovnistvo prema glavnim izvorima sredstava za Zivot i spolu po
gradovima/opc¢inama

Udio zaposlenih osoba u ukupnom broju populaciie Opcine iznosi 41,41%, dok ostatak
Cine pretezito umirovljenici, ku¢anice, u€enici ili studenti te ostale neaktivhe osobe.
Nezaposlenost varira tijekom godine s obzirom da je najvedi broj zaposlenih osoba
tokom turistiCke sezone odnosno lietnih mjeseci.

Obrazovnu strukturu u najve¢em dijelu Cine osobe sa zavrienom srednjom Skolom
(39,1%) te osobe sa zavrsenom osnovnom skolom (26,8%).

Prema podrucjima djelatnosti iz 2011. godine, najvedi broj zaposlenih je u
preradivackoj industriji (15,56%), trgovini na veliko i malo (14,44%), poljoprivredi,
sumarstvu iribarstvu (12,96%) te gradevinarstvu (10,37%).
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Takoder, na podrucju Opcine djeluje 51 pravna osoba koje nude usluge turistickog
smjestaja. Moze se zakljucCiti kako se osnovne gospodarske djelatnosti, osim
poljoprivrede baziraju na usluznim djelatnostima i manjim proizvodnim pogonima. U
ovu skupinu spadaju privatni poduzetnici iz sektora ugostiteljstva, trgovine i
maloprodaje, servisa i usluga te nekoliko autoprijevoznika i gradevinskin poduzetnika.

Sto se tice poljoprivrede, stanovnistvo se pretezito bavi uzgojem maslina te vinove loze,
prvenstveno sorti refosk, malvazija te pinot. Takoder ovo podrucje karakterizira uzgoj
stoke, proizvodnja meda, sira, uzgoj voca i povrca, cvijeca te gliiva. Potencijal
poljoprivrednih djelatnosti lezi u Cinjenici da je od ukupnih 1882,82 hektara

raspolozivog obradivog tla, iskoristeno tek 358,86 Hektara odnosno 19%.

2.2. KLJUCNI AKTERI OPCINE GROZNJAN-GRISIGNANA

Na podrucju Opcine djeluju sliedeci akteri kljucni za razvoj turizma Opcine Groznjan-
Grisignana:

e Opdéina Groinjan - jedinica lokalne samouprave koju Cine tijela: Opcinsko
vijece kao predstavnicko tijelo gradana, nacelnik Opcine koji zastupa Opcinu
te jedinstveni upravni odjel koji svoje zadace obavlja sukladno Godisnjem planu
i programu rada. Opcina koristi viastite prihode za obavljanje poslova lokalnog
znacaja te ostale vanjske izvore (npr. projekti i programi financirani iz EU ili
zaduzivanja).

e Turisticka zajednica Opcine Groznjan - Cije djelovanje potfice i inicira razvoj
unapredivanja postojec¢eg turistiCkog proizvoda te novih turistiCkih proizvoda
podrucja Opcine temeljiem nacela opce korisnosti.

e Vazniji gospodarski subjekti u turizmu — usluge turistickog smjestaja na podrucju
Opcine nudi 51 pravna osoba. Od ugostiteljskin objekata koji pruzaju usluge
hrane i pica istiCu se 6 koji se nalaze u samom cenfru Opcine. (Taverna Bastija,
Konoba Pintur, Caffe bar Vero, Pizzeria Amodomio, Bar Artegnana, Bar
Mamamaria).

e Vinarii maslinari — na Sirem podrucju Opcine Groznjan te u naseljima Kostanjica
i Zavrsje vinari se tradicionalno bave vinogradarstvom ve¢ dugi niz godina, dok
njinovoj prepoznatljivosti svjedoCe brojna medunarodna priznanja proteklih
godina. Pored vinogradarstva istiCu se maslinari s autohtonom sortom naziva
istarska bjelica, a koji uzgajaju masline na Sirem podrucju Opcine.

e Udruge i drustva na podruéju Opcine — na podrucju opcine djeluju dvije udruge
talijanske nacionalne zajednice: Groznjan i Sterna. Obje udruge organiziraju
razne aktivnosti poput drustvenih, kulturnih i sportskih. Takoder, na podrucju
Opcine odvijaju se i druge sportske aktfivnosti za gradane (aktivnosti
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nogometnog kluba, bocanje, odbojka, lov, biciklzam). Aktivnosti udruga
financiraju se jednim dijelom i putem donacija iz opcinskog proracuna.

Clanstvo u udrugama — Opcina Groznjan Elanica je Lokalne akcijske grupe sjeverne
Istre koju Cine gradovi Buje, Buzet, Novigrad, Umag te opcine Brtonigla, Lanisc¢e,
Kastelir, Tar-Vabriga, Vizinada i Oprtalj s ciliem udruzivanja dionika javnhog, civilnog i
gospodarskog sektora cijelog podrucja. Takoder, Opcina je Clanica FLAG-a Pinna
Nobilis.

2.3 OBILJEZJA TURISTICKE PONUDE | POTRAZNJE

Smjestajna ponuda

Prema posliednjim statistkama iz 2019.godine, na podrucju Opcine Groznjan,
smjestajnu uslugu Cini 174 smijestajnih jedinica sa ukupnim brojem smijestajnih
kapaciteta od 697 kreveta. Najvise je nekategoriziranih objekata odnosno smjestajnin
jedinica u prvom redu koje se odnose na vikendice, njih Cak 66 dok su na drugom
mjestu objekti s 3 zvjezdice (54) te 4 zvjezdice (47). Visokokategoriziranih smjestajnih
jedinica na podrucju Opcine je svega 6.

Tablica 3 Smjestajna ponuda u Op¢éini GroZnjan za 2019.godinu

Broj smjestajnih Kategorija objekta Udio u ukupnom broju
jedinica smjestajnih jedinica
1 2 zvjezdice 1%
54 3 zvjezdice 31 %
47 4 zvjezdice 27 %
6 5 zvjezdica 3%
66 Nema kategorizacije 38 %

Izvor: Turisticka zajednica Opdine GrozZnjan

Smjestajnom ponudom Opcine Groznjan dominira ponuda nekategoriziranih
smjestajnih jedinica koja se uglavnom odnosi na vikendice odnosno ponudu privatnog
smjestaja (sobe i apartmani). 31% smjestajnin jedinica na podrucju Opcine ima 3
zvjezdice te obuhvacaju vile, ku¢e za odmor, studio apartmane i apartmane. U
kategoriji 4 zvijezdice previadavaju vile i kuce za odmor dok se u kategoriji 5 zvjezdica
nalaze kuc¢e za odmor. Na podrucju Opcine Groznjan ne postoji hotelska ni kamping
ponuda.
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Smjestajna ponuda je pretezito locirana u Opcini Groznjan te okolnim naseljiima

(Makovci, Kostanjica, Kuberton, Sterna, Bijele Zemlje, Martingici).

Ugostiteljska ponuda

Ugositelisku ponudu Opcine Groznjan cini oko desetak ugostiteljskin objekata
ukljuCujuci konobe, taverne, restorane, kafice te agroturizme.

Agroturizam na podrucju Opcine Groznjan slabo je razvijen no u kontinuiranom je rastu
i razvoju. Trenutna ponuda obuhvaca:

e Agroturizam Deskovié
e Agroturizam Monticello (Montizel)
e Agroturizam -OPG. A. Jugovac

Navedeni agroturizmi svojom ponudom obuhvacaju domace proizvode (meso, priut,
vina, rakije, i masline) u ambijentima starih tradicionalnih istarskih kuca.

Na podrucju Opcine ne djeluju turistiCke agencije vec turistiCke agencije okolnih
gradova (Umaga, PoreCa, Novigrada..) koje nude usluge iznajmljivanja privatnog
smjestaja na podrucju Opcine Groznjan. Turisticka zajednica Opcine Groznjan
smjestena je u samom centru te objedinjuje kulturno povijesnu, eno i gastro ponudu

opcine te sluzi kao informacijski punkt za turiste.

Turisticka potraznja definira se kao kolicina roba i usluga koju su turisti spremni kupiti u
odredenom vremenu, pod odredenim uvjetima, a sagledava se kroz ukupan broj
osoba koje sudjeluju u turistiCkim kretanjima, odnosno broj dolazaka i nocenja.

Tablica 4 Kretanja turista na podruéju Opéine Groznjan od 2017. do 2019. godine

Prosjecno Udio
Vrsta turista  Dolasci Nocenja trajanje boravka . Udio nocenja
8 dolasci
(v danima)

Domadi 372 2.299 6,18 10,22% 10,95%
2017 Strani 3.267 18.702 5,72 89.78% 89.05%

Ukupno: 3.639 21.001 5,77 100,00% 100,00%

Domadi 592 3.057 5,16 13,36% 13,25%
2018 Strani 3.839 20.011 5,21 86,64% 86,75%

Ukupno: 4.431 23.068 5,21 100,00% 100,00%

Domadi 603 2.076 3.44 12,58% 9.32%
2019 Strani 4.192 20.202 4,82 87.42% 90,68%

Ukupno: 4.795 22.278 4,65 100,00% 100,00%

lzvor: TZ Groznjan

Na temelju podataka Turisticke zajednice Opcine Groznjan moze se zakljuciti kako
turisticki promet svake godine ima tendenciju rasta bilo da se radi o broju dolazaka
turista ili ostvarenin no¢enja na podrucju Groznjana.
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Grafikon 1 Udio domacih i stranih turista od 2017.do 2019.godine

25000
20000
15000
10000

5000

4

2017 2018 2019

B Domacdi turisti - mStrani turisti

lzvor: TZ Groznjan

U ukupnom turistickom prometu previadavaju strani turisti s vise od 85% udjela u
dolascima i no¢enjima te svake godine njihov broj raste. Domacdi turisti svake godine
povecavaju broj dolazaka u Groznjan, no udio o nocenjima im se svake godine
znatno smanjuje. Iz navedenog se moze zakljuciti kako domacdi turisti imaju tendenciju
kracih (3,44 dana), no ucestalijih boravaka u Groznjanu. Strani turisti zabiljezili su u
2019.godini povecanje broja dolazaka u odnosu na prethodne godine te ostvaruju
duze boravke od domacih turista (4,82 dana).

Tablica 5 Udio ostvarenih noéenja prema spolu od 2017. do 2019. godine

GODINA ZENSKI SPOL MUSKI SPOL NAJZASTUPLJENIJA DOBNA SKUPINA
2017 10372 10629 45-54 godine
2018 11903 11165 45-54 godine
2019 11114 11164 45-54 godine

lzvor: TZ Groznjan

Prema udjelu ostvarenih no¢enja previadavaju muskarci s ukupno 11164 ostvarenih
nocenja u 2019. godini. Najzastupljienija dobna skupina su osobe izmedu 45 — 54
godine dok je najmanje turista dobnih skupina izmedu 0 — 11 godina. Zanimljiv je
podatak da se svake godine povecava broj dobne skupine izmedu 12 - 17 godina te
je tako u 2019. godini ostvareno 2211 nocenja za razlku od 2017. godine kad je
ostvareno 1504 nocenja. Razlog ovome lezi u svake godine brojnijim programima i
radionicama Medunarodnog kulturnog centra Hrvatske glazbene mladezi tokom
cijelog lieta, a koji aktivno djeluje u Groznjanu od 2006. godine. Od samog osnutka
(1969.godine), vise od 23000 mladih i njihovih mentora iz preko 90 zemalja sudjelovalo
je u raznim kulturnim aktivnostima u Groznjanu.
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Najzastuplienija dobna skupina osoba izmedu 45-54 godine su uglavnom ljubitelji vina

i gastronomije te rekreativci koji svoje slobodno vrileme provode u prirodi (biciklizam,
trekking, pjesacenje) i ljubitelji kulturne bastine.

2.8 TURISTICKI RESURSI | ATRAKCIJE

2.8.1. Prirodni resursi

Opcina Groznjan obiluje prirodnim resursima i potencijalima. Groznjan je ekoloski
sacuvano podruCje bogato raznovrsnom florom i faunom te prirodnim
znamenitostima, pogodan za razvoj kulturnog i odrzivog turizma. Vaznije prirodne
cjeline ovog podrucja obuhvacaju dolinu rijeke Mirne koja obiluje bogatom florom i
faunom s viSe stotina ptica, brojnih vodozemaca, gmazova i sisavaca zastiCeninh

zakonom.

Podrugja zasticena Zakonom o zastiti prirode, a odredena su Prostornim planom
Istarske Zupanije obuhvacaju znacajne krajobraze:

e Okolis povijesne cjeline Groznjana
e Okolis povijesne cjeline Kostanjica

e Okolis povijesne cjeline Zavrsje
U kategoriju posebninh rezervata ubraja se dio Motovunske Sume te Sumska vegetacija
kod sela Vrnjak. Takoder, na ovom se podrucju nalazi i jedna od 10 najdubljih jama
Istarske zupanije — Martineska jama kod Filarije dubine od 231 metar koja se ubraja u
geomorfoloski spomenik prirode.

Drzavne i zupanijske razine znacaja utvrdene su za kultivirani agrarni krajolik podrucja
Groznjana i Zavrsja, kultivirani agrarni krgjolik s terasastim kulturama kanjona rijeke
Mirme i Ponteportona do Istarskih toplica, kultivirani krajolik humaka akropolskih naselja
Groznjan, Zavrsje i Kostanjica.

2.8.2 Kulturno-povijesna bastina

Kulturno povijesnu bastinu opcine Groznjan Cini bogata socio-kulturna ostavstina koja
potjeCe od prapovijesti o cemu svjedoce pronadeni nalazi iz tog doba, a u svojim je
razlicitim povijesnim oblicima uspjesno ostala ocuvana do danas. Mnoge gradevine i
zidine potjecu iz vremena rimske vladavine, dok su kasteli i nove zidine sagradeni
uslijed novih doseljavanja te brojninh napada tijekom srednjeg vijeka. Groznjan se prvi
puta spominje 1102. godine, te je do danas svoju kulturno povijesnu bastinu uspio
ocCuvati usprkos brojnim napadima i smjenama vlasti. U nastavku se nalazi popis
pokretnih i nepokretnin kulturnin dobara registriranih pri Ministarstvu kulture Republike
Hrvatske.
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Tablica 6 Znacajna kulturno-povijesna bastina opéine Groznjan Grisignana

Nepokretna kulturna dobra Pokretna kulturna dobra
1 | Kulturno-povijesna cjelina Groznjana- 1 Korska sjedala iz crkve sv. Vida i
Grisignana Modesta i Kresencije
2 | Kulturno - povijesna cjelina naselja 2 Girardijeve orgulie
Kostanjica
3 | Kulturno-povijesna urbanisticka cjelina 3 Liturgijsko posude u Zavrsju
naselja Zavrije
4 Crkva Sv. Prima i Felicijana 4 Orgulie u crkvi Rodenja Blazene
Djevice Marije iz 1985.godine
5 | Crkva Sv. Jurja
6 | Poklonac na brdu sv. Andrije u Zavrsju
7 | Stancija Sili¢ kod Zavrsja

Izvor: Obrada autora

Kulturno-povijesni spomenici danas sluze u kulturno-zabavne svrhe i aktivhosti poput
razlicitih koncerata klasicne glazbe, jazz festivala, slikarskin i sli¢nih turistickin
manifestacija. Od nepokretninh kulturnih dobara, najvise su sacuvane crkve, kapelice,
stancije te dijelovi kastela dok je srednjoviekovna urbana cjelina naselja Groznjan
ostala sacuvana u potpunosti do danas. Takoder, sacuvani su dijelovi
srednjovjekovnog bedema te jedna od dviju gradskih vrata iz XV.-XVI. stolie¢a. U
unutrasnjosti bedema nalazi se renesansna loza iz 1597. godine., iznad koje je bio
venecijanski fontik2 za zitarice, a s vanjske strane crkva Sv. Kuzme i Damjana s
lopicoms, iz 1554. Cije je zidne slike oslikao Ivan Lovrencic4 1990. godine. Iz razdoblja
baroka potjece i preuredena podestatova palaca (1726.) te palaca Spinotti
Morteani. SrediSnja Zupna crkva opcine, crkva Sv. Vida, Modesta i KreSencije
sagradena je 1600. godine, a temeljito je obnovljena 1770. godine.

Kulturno-povijesne cjeline Cine naselja Groznjan, Kostanjica te Zavrsje sa svojim
nepokretnim kulturnim spomenicima:

e Crkva Sv. Vida, Modesta i Kresencije, Groznjan

Smjestena u samom centru Groznjana iz ranog 14. stolieca kad se i prvi put
spominje, ova jednobrodna apsidalna crkva rekonstruirana je 1770. godine u
baroknom stilu kad su joj dodane vertikalne zidne istake odnosno Cetiri lezene koje
sluze za pojacavanje konstrukcije, istovremeno i kao ukras. Sredstva su bila
osigurana oporukom postolskog pronotara u Porecu, Groznjanca Ratissea. Do
1843. groznjanska je crkva bila stolni kaptol. Do 19. stolie¢a Zupna je crkva bila
srediSte javnog Zivota opcine. U njoj se sastajao gradski savjet te se Cuvali statut i
skolovala su se djeca. Iz 19.stolieca datiraju Girardijeve orgulje koje se nalaze u
sklopu crkve, zatim rezbarene korske klupe iz renesansnog doba, ulja na platnu, 5

2 Povijesni naziv za trznice, skladista, du¢ane stranih frgovaca u mediteranskim zemljama
3 Otvoreni trijem pred crkvenim proceljem, uobicajen u Istri u doba baroka

4lvan Lovrenci¢, profesionalni slikar, roden je 28. prosinca 1917. godine u Zacretju u Hrvatskom Zagorju. Dobitnik je
brojnih nagrada od kojih je jedna od najznacajnijih Nagrada Fonda «Viadimir Nazom za Zivotno djelo 1992. godine.
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mramornih oltara (posvecenin Milosrdnoj Djevici Mariji, Srcu Isusovom, Sv. Blazu, Sv.
Sebastijanu, Sv. Roku te Sv. Valentinu, te Sv. Antonu Padovanskom, Sv. Antonu
Opatu te Arhandelu Mihaelu) te zvonik visok 36 metara iz 17.stoljeca. Crkva je
izvorno posvecena Maijci Bozjoj, a kasnije Sv. Vidu, Modestu i KreSenciji.

Slika 4 Crkva Sv. Vida, Modesta i KreSencije

VVVVVV

lzvor: ww.gle.hr

e Gradska loza, GrozZnjan

Gradska loza datira iz 16. stoliec¢a odnosno venecijanskog razdoblja. Loza se sastoji
od 4 stupa s podom od vapnenca, a njoj se nalaze Cetiri rimske nadgrobne ploce.
U proslosti ovdje je zasjedao sud. Iznad gradske loze nalazio se fontik odnosno
gradsko skladiste namirnica u kojemu se danas nalazi Gradska umjetniCka galerija.

e Kastel, Groznjan

Kastel opcine Cinile su debele zidine Ciji ostaci su ostali saCuvani do danas. S
obzirom na brojne napade, grad je bio sa svih strana opasan zidinama te imao
podizni most i dvoja vrata od kojih su jedna sacuvana — tzv. Velika vrata. U sklopu
kastela nalazi se i gradski toranj ukrasen grbovima raznih uglednika i rektora iz
venecijanskog razdoblja. Takoder, od znacajnije je vaznostii zgrada kastela u kojoj
se nalazilo sjediste gradskih nacelnika obnavljanja zadnji puta 2002.godine.

e Ostale crkve i kapelice, Groznjan

Crkva posvecena Sv. Kuzmi i Damjanu iz 1554. godine nalazi se izvan zidina na
malom frgu. Unutrasnjost je oslikana freskama slikara Ivana Lovrencica dok istoCni
vanjski zid nosi plocu sa zapisom: "Dobrovoljinim radom i darovima vjernika iz
okolice, sagradena". Ostale crkve na podrucju Groznjanstine (crkva Sv. Ivana,
crkva Sv. Antona, crkva Sv. Florijana, crkva Sv. Nikole, crkva Sv. Andrije, crkva Sv.
Petra, crkva Sv. Marije Zalosne, crkva Sv. Kuzme i Damjana, crkva Sv. Lovre, crkva
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Sv. Vida) uglavnom su zatvorene za posjetitelje te se liturgijski obredi odrzavaju za
vaznije datume tokom godine. Kapelice (Poklonac na brdu Sv. Andrije, kapelice u
Sterni, Kostanijici te kapelica Sv. Dioniza kod Zavrija) iziskuju renovacije s obzirom na
loSe stanje u kojem se nalaze te uspostavljen sustav odrzavanja istih.

e Kulturno-povijesna bastina, Kostanjica

Kostanjica se spominje 1102.godine u dokumentima u kojima istarski markiz Ulrich
Il. Poklanja villu de Castan akvilejskoj crkvi. Mjesto je naseljeno od antiCkih vremena
cemu svjedoce ocuvane grobnice i natpisi iz rimskog doba. Crkva Sv. Petra i Pavla
u Kostanjici iznova je sagradena 1500. godine sa tri oltara od kojih je najveci od
mramora s kipovima Sv. Petra i Pavla. Pred crkvom se nalazi venecijanski zvonik od
pjescanika.

Slika 5 Naselje Kostanjica

lzvor: www.google.hr

e Kulturno-povijesna bastina, Zavrsje

Zavrije je nekoc¢ bio gradi¢ opasan dvostrukim zidinama te se kroz njin prolazilo kroz
dvoja vrata. Nad vratima se mogu razaznati drevni bareljefi i grb obitelji Contarini. U
sredistu ovog mjestasca nalazi se crkva posvecena Blazenoj Djevici Mariji sv. Krunice i
zvonik. Sagradena je s Cetiri oltara od kojih su dva oCuvana u 16. stoljeCu. Kastel Zavrsje
sagraden je u 11. stolie¢u poznat kao palaca plemenitih Contarinija u Cijoj se
unutrasnjosti nalazi kucica s natpisom "Hosteria di Valentino Valle". Prema dolini nalazi
se crkvica Sv. Roka iz 1556. godine dok se sjeverno od zupne crkve nalazi groblje s
crkvicom Sv. Andrije. Danas se u Zavrsju nalazi Arheoloski muzej te muzej narodnih
glazbala koji su otvoreni za posjetitelje tokom turisticke sezone.
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Slika 6 Povijesna cjelina Zavrsja

lzvor: https://www.tportal.hr/kultura/clanak/istarski-gradic-zavrsie-nominiran-za-najpolju-e uropsku-
filmsku-lokaciju-20191114

Zavrsje je frenutno nominirano za najbolju europsku filmsku lokaciju s obzirom da se u
proliece 2017. godine ovdje snimao poznati fim redatelja Otta Bathursta, "Robin
Hood" sto uvelike doprinosi promociji ovog podrucja na svjetskoj razini.

2.8.3 Dogadaji i manifestacije

Dogadaiji i manifestacije opcine Groznjan povezani su s bogatom umijetnickom
tradicijom u sklopu koje se danas nude brojni koncerti, izlozbe, performanse i likovne
radionice. Na podrucju Groznjana Zivi velik broj umjetnika Cija se djela mogu pronadi
U mnogobrojnim atelijerima uskih ulica Groznjana. 1965. godine proglasen je Gradom
umjetnika te je u posliednjin 50 godina izrastao u medunarodno priznato mjesto susreta
mladih te sjediste Medunarodnog kulturnog centra hrvatske glazbene mladezi.

Medunarodni kulturni centar Hrvatske glazbene mladezi (MKC HGM) smjesten u
Groznjanu svojim Sirokim  spekfrom programske ponude raznolikih glazbenih i
neglazbenih radionica i teCajeva, mladima iz Hrvatske i svijeta pruza moguénost
kvalitetne nastave i usavrsavanja. U okviru ciklusa pod nazivom Groznjansko glazbeno
lieto odrzava se preko 50 koncerata te medunarodni festival jazza. U gradi¢u sa svega
160-ak rezidenata djeluje preko 40 umjetnickih galerija, atelijera i studija, a neke od
znacajnijin kulturnin ustanova su Gradska galerija Fonticus koja je profilirana kao
profesionalni izlozbeni prostor Ciji program promovira recentnu likovnu produkciju
domacih i stranin autora, Heraldi€ka zbirka Ciji se stalni postav od 2000. godine nalazi
unutar gradske galerije, Polivalentni kulturni centar i Centar za dramsku umjetnost.
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Slika 7 Gradska galerija Fonticus

Izvor: https://www.tz-groznjan.hr/index.php /kultura-i-umjetnost/gradska-galerija-fonticus

Tablica 7 Godisnje manifestacije na podrucju Groznjana

Mjesec Manifestacija Mjesto

Veljaca Proslava Sv. Blaza Groznjan
IzloZzbe u gradskoj galeriji Fonticus (do prosinca)

Ozujak Maskare; djecji maskembal; Maskarane skupine Groznjan
(Groznjan, Stera, Martin¢i¢i-Zavrije, Antonci)

TRAVANJ Tradicionalna proslava Sv. Franceska Paola Zavrsje;
Sajam starina (svakog Cetvrtka do kraja rujna) Groznjan

Lipanj Proslava Dana Opcine Groznjan i tradicionalna Groznjan
proslava zastitnika grada Groznjana Sv. Vid,
Modesto i KreSencija (15.06.)
Glazbeno kulturno lieto HGM (do rujna)

Srpan;j Medunarodni Jazz festival "Jazz is back BP" Groznjan

Kolovoz Tradicionalna proslava Sv. Marije Snjezne Sterna
. Ponor Butori
Sumski pjesnici

Rujan Ex Tempore Groznjan
IzloZzba crvenih vina, bijelog tartufa i gljiva

Prosinac Bozi¢ni koncert i program za djecu Groznjan

Izvor: http://www.groznjan-grisignana.hr

Znacaijnije kulturno-umjetnicke manifestacije na podrucju Groznjana su:

e Ex-Tempore, Groznjan - medunarodna slikarska manifestacija koja se odrzava
zadnji ffedan u rujnu kao natjecanje likovnih umjetnika Ciji su organizatori
Talijanska Unija iz Rijeke te Zajednica Talijana iz Groznjana, Narodno sveuciliste
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iz Trsta, Opcina Groznjan-Grisignana te TZ Groznjan. Svake godine ova
manifestacija  priviaCi sve vecli broj posjetitelja i umjetnika, a tom
manifestacijom zavrSava bogat program kulturnog ljeta u Groznjanu.

Slika 8 Prikaz manifestacije Ex Tempore

M
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Ilzvor: http://travel2croatia.net/wellness-vacation/wp-content/gallery/groznjan/

Imaginarna filmska akademija — kao neprofitha udruga gradana osnovana je
1995. godine sa ciliem udruzivanja, poticanja i organiziranja djelatnosti koje
imaju za cilj okupljanje teatarskin, televizijskih i filmskih struCnjaka za razvoj
dramske umjetnosti. U okviru filmske akademije organiziraju se mnogobrojne
predstave, radionice i teCajevi dramske umjetnosti.

Proslava Sv. Franéeska, Zavrije - ftradicionalna proslava sa prateéim
programom koju organizira Opcina Groznjan, TZ i ZT dva fjedna nakon Uskrsa.
Program je uglavnom sastavljen od glazbenog tecaja, glazbenih izvedbi i
koncerata pjevackih zborova koji se u nedjelju zaokruzuje sveCanom Sv. misom
nakon koje posjetitelji mogu uzivati u glazbi i plesovima Gornje Istre ili posjetiti
Arheoloski muzej uz Muzej narodnih glazbala.

Sumski pjesnici (Wood Poets) — odrzava se ve¢ devetu godinu kod ponora
Butori nedaleko Groznjana kao okuplianje Sumskih pjesnika i publike,
profesionalnih i rekreativnih pisaca, ljubitelja Sume i knjizevnosti. Posjetitelji ovog
dogadaja sjede na fravi, a po zavrsetku sluzbenog dijela programa, sami imaju
mogucnosti Citati poeziju uz krijes. Ovaj dogadaj uvrsten je medu pet finalista
na natjecaju "Ful kulturno za najbolji niskobudzetni projekt u kulturi” $to je dokaz
da i poezija dobiva na vaznosti u suvremeno doba.

Glazbeno kulturno ljeto HGM - kulturni program sa raznim umjetnickim i
glazbenim dogadanjima koji pocinje u mjesecu lipnju te traje sve do sredine
rujna. Program je umjetnickog karaktera — plesna kazalista, dramske kolonije i
radionice, festival komorne glazbe, medunarodni jozz festival s najboljim
svjetskim jazz glazbenicima, uz razne medunarodne lietne Skole - gitare,
glasovirg, frube, harmonike, pjevanja, saksofona...koje vode svjetski glazbenici.
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e Proslava Dana Opdine GroZnjan i tradicionalna proslava zastitnika grada
Groznjana Sv. Vid, Modesto i KreSencija — tradicionalna proslava zastitnika
Groznjana sa zabavnim, sportskim i kulturnim programom u mjesecu lipnju
(15.06.).

2.9 SWOT ANALIZA

Kvalitativnim analitickim alatom definiraju se kljucni faktori koji utjie€u na razvoj, a dijele
se na snage, slabosti prilike i prijetnje. Snage i slabosti odnose se na trenutacno stanje
turizma Groznjana dok se prilike i prijetnje odnose na buducnost. Na temelju ove
analize definiraju se strateske konkurentske prednosti na osnovu koje Opcina Groznjan

moze ojacati poziciju na turistiCkom trzistu te umanijiti utjecaj proizaslih strateskin
nedostataka iz ove analize.

Priikom provedbe SWOT analize sagledana je turistiCcka ponuda i znacajke
konkurentskog okruzenja te je analizirano vise podrucja utjecaja: upravljanje i
organizacija, turistiCke atrakcije, infrastruktura, razvijenost turistickog sektora te ljudski
potencijali.

e Upravljanje i organizacija turizmom odnosi se na ocjenu unutarnjin faktora koji
odreduju resurse vezane uz organizaciju, vodenje i mogucnosti upravljanja
razvojem turizma;

o Turisticke atrakcije Opcine Groznjan ocjenjuju se s aspekta postojece turistiCke
potraznje i kljucnih trzisSnih frendova;

¢ Infrastruktura je ocijenjena s aspekta opce, prometne i turistiCke infrastrukture
potrebne za kvalitetan razvoj turizma Opcine;

e Razvijenost turistickog sektora obuhvac¢a ocjenu ukupne razine razvijenosti
turisticke ponude ukljucujuci cikloturizam, agroturizam i sl.;

e Lljudski potencijali predstavljaju ljudski kapital odnosno ljudske resurse sa

odredenim znanjima i vjiestinama potrebne za razvoj turizma.

Promatrajuci podrucje gospodarstva i gospodarske aktivnosti, opcina Groznjan ima
diversificiranu strukturu gospodarstva s poduzetnistvom u pozitivnom trendu. TuristiCko
se gospodarstvo razvija s aspekta agroturizma koji povezuje proizvodnju fradicionalnih
istarskin  proizvoda sa uslugom smijestaja na zelenim obroncima podrucja
Groznjanstine. Takoder Groznjon ima dobru institucionalnu potporu razvoju
gospodarstva od strane Zupanije.

Groznjan takoder odrzava fradicionalne multikulturalne veze s Italijom i Slovenijom uz
aktivno i angazirano civilno drustvo koje predlaze brojne drustvene inicijative. IstiCe se
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takoder dobro iskustvo u sudjelovanju u programima financiranim od EU ukljuCujuci
prekograni¢nu suradnju i razvijenu mrezu prekogranicnog partnerstva.

Tablica 8 Snage i slabosti turistickog razvoja opéine Groznjan

Podrucje

Snage

Slabosti

Upravljanje

i
organizacija

Turisticke
atrakcije

Infrastruktura

Razvijenost
turistickog
sektora

Ljudski
potencijali

Aktivna uloga vise dionika u
organizaciji i upravljanju;

o TZ,
e 2 zajednice Talijana,
e Opcina Groznjan

e Bogata kulturno povijesna
bastina

e Sacuvana prirodna obiliezja i
okolis

e Razvoj agroturizma

e Manifestacije medunarodnog
karaktera

e Cestovna povezanost (blizina
susjednih zemalja)

e Postojanje osnovnih
infr.oreduvjeta

(elektroopskriba, plinoopskrba,

vodoopskrba,
telekomunikacije)

e Smjestajni kapaciteti u
postojecim starinskim
objektima doprinose vecem
dozivljaju destinacije

e Dostatan broj prostora za
odrzavanije aktivnosti

e Prepoznatljivost ugostiteljskin
objekata i agroturizma

e Prepoznatlive medunarodne
manifestacije; Jazz festival, Ex
Tempore

e Iskustvo u programima
financiranim od EU
(prekogranic¢ne suradnje)

Neuskladenost pojedinih
subjekata (razlike u kvaliteti
smjestaja/uslugal)
Nerazumijevanje uloga
razlicitin interesnih skupina u
razvoju i upravljanju
turizmom

Nepovezanost atrakcija u
jedan dozivljaj Groznjana
Nerazvijen sustav staza i
Setnica

Sezonalnost

Nedovoljna raznolikost
smjestajnih kapaciteta
(nepostojanje
hotela/kampoval)
Nedovoljno razvijen sustav
turistiCke signalizacije i
interpretacije
Nepostojanje parkiralista i
spremista za bicikliste
LoSa kvaliteta cestovne
mreze slabije naseljenih
podrucja

Nedovoljni marketindki
Nnapori U promociji i
plasmanu ponude
Kratkoca turisticke sezone
Ne postojanje turistickih
agencija

Nedostatak mlade i
visokokvalificirane radne
snage
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Proaktivan pristup planiranju o
razvoja od strane Zupanije i JLS
Multikulturalnost, multijezicnost

Sezonske oscilacije pri
zaposljavaniju

Izvor: Obrada autora, Moneo-savjetovanje d.o.o.

Tablica 9 Prilike i prijetnje turistickog razvoja opc¢ine Groznjan

Podrucje

Prilike

Prijetnje

Upravljanje

i
organizacija

Stavljanje prirodnih resursa u
sluzbu drustva i gospodarstva
Razvoj novih praksi upravljanja
turistiCkom destinacijom
Novom zakonskom
regulativom prosiriti
mogucnosti turisticke
zajednice u upravljanju
javnom turistickom
infrastrukfurom

Nedostatak javno-privatnin
suradnji u poslovnoj praksi
Nedovoljno koristenje
modernih tehnologija

Gospodarska kriza

Turisticke Raspolozivost EU fondova .
atrakcije UkljuCivanje u zupanijske * Nedos‘rgfno p.r|vo’rnc1
inicijative i programe ulogonjq u furizam )
Obnova postojecin atrakcija * Nedovolno promovirane
turistiCke atrakcije
Infrastruktura Raspolozivost EU fondova * NemogL'Jcn?sf Ob”OYe,‘,
Sanacija i razvoj sustava modernizacije postojecin
odvodnje i proc¢is¢avanja afrakcija quo_d' do
putem razvojnin programa i propadanja istin
potpore sredisnje drzave
Sanacija odlagalista otpada
Razvijenost Razvoj dostupnosti inovativnih
turistickog tehnologija )
sektora Promocija i plasman ponude . 'ZO.ST(_{”(.JK ulaganja u
kroz vise marketinskih kanala furisficki s?k’ror S
Prilagodavanje suvremenim * Nerazumijevanie frzisnih
tiEnim trendovima frendova na razini upravnih
(cikloturizam, agroturizam, fijielai gospodarstva
turizam vina)
Ljudski Razvoj ljudskih potencijala * Nedostatak poticajnih
potencijali (mlade visokokvalificirane mjera za edukacije dovodi

radne snage) ukljucujuci
civilno drustvo kroz rastucu
ponudu obrazovnih programa

do stagnacije te slabe
kvalitete pruzanja usluga
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u destinacijskom e Nerazumijevanje potreba
menadzmentu turista

Izvor: Obrada autora, Moneo-savjetovanje d.o.o.

2.10 ANALIZA KONKURENTOSTI DESTINACIJE

U 2019. godini Istarska je zupanija ostvarila najvise dolazaka i no¢enja turista s Cak 4,6
milijuna dolazaka i 28,7 milijuna noc¢enja. U odnosu na proslu 2018.godinu, ostvareno
je 5 % vise dolazaka uz 9% povecanja prihoda. Najvise dolazaka i no¢enja ostvarili su
turisti iz Njemacéke sa 20 milijuna noc¢enja na podrucju cijele Hrvatske, a slijede iz turisti
iz Slovenije, Austrije, Poljske, Ceske, ltalije te Ujedinjenog Kraljevstva. U Istarskoj zupaniji

turisti iz Njemacke ostvarili su 8,7 miljuna nocenja.

S obzirom na diverzificiranost ponude Istarske zupanije, kljucna obiliezja konkurentnog
turistiCkog sektora sagledavaju se kroz orijentiranost na potrebe kupaca, fleksibilnost,
ponudu doiiviljaja vz ekolosku osjetljivost. Destinacijski branding kao i primjena e-
marketinga neophodni su za odrzavanje konkurentske pozicije na trzistu.

Opcina Groznjan promatrana je u odnosu na konkurentski krug turistiCkin destinacija -
Oprtalj, Motovun te Kastelir. Svaka od navedenih turistiCkin destinacija izdvaja se po
elementima prepoznatljivosti, bilo da se radi o manifestacijama poput Motovun film
festivala ili tituli Grada umjetnika koja pripada opcini Groznjan.

U nastavku je prikazana analiza nocenja turista u 2017. 1 2018. godini.

Tablica 10 Ostvarenja noéenja u 2017. i 2018. godini

Destinacija 2017. 2018. 2019
Noéenja

GrozZnjan 17 678 20 703 22 542

Kastelir 56 555 61756 85 471

Oprtalj 60 748 54 247 54 314

Motovun 44 041 47 568 54 835

Izvor: https://www.istra.hr/hr/business-information/istra-u-medijima/statistika

Komparativne turistiCke destinacije slic¢nih su gospodarskih te lokacijskih obiljezja. U fom
krugu, Opcina GroZnjan pozicionirana je na posliednjem mijestu s obzirom na
nedostatnost smjestajninh kapaciteta u odnosu na konkurentske destinacije. Usprkos
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tome, Opcina Groznjan biliezi konstantan rast u broju nocenja turista te je tako u 2019.
godini ostvarila 22 542 nocenja.
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3. ANALIZA TRZISTA

3.1. GLAVNI TRENDOVI NA TURISTICKOM TRZISTU

Istrazivanjem Instituta za turizam "Tomas ljeto" za 2017. godinu analizirani su stavovi i
potrodnja turista kroz primarna i sekundarna istrazivanja. Prosjecna dob turista je 41
godina odnosno 54% vecine turista nalazi se izmedu 30 i 49 godina. Znacajno raste
udio gostiju s viSim prinodima po kucanstvu pa tako njin 40% ima mjeseCna primanja
iznad 3000€. Takoder nastavlja se rast udjela gostiju viseg ili visokog obrazovanja.
48,1% turista posjetilo je Hrvatsku u pratnji partnera za razliku od prijasnjih godina kad
su dominirale obiteljis djecom (52% u 2010. godini). Svakije tre¢i gost prvi puta u posjeti
Hrvatskoj (32,5%) dok je 50% turista posjetilo Hrvatsku ftri i vise puta. Glavni razlozi
dolaska u Hrvatsku prikazani su u sliedecoj tablici:

Tablica 11 Razlozi dolaska turista u Hrvatsku za 2017.godinu

Razlozi dolaska Postotak
Pasivni odmor, opustanje 55%
Nova iskustva i doZivijaji 31%
Gastronomija 29%
Prirodne liepote 26%
Zabava 24%
Sport, rekreacija 20%
Kulturne 12%
znamenitosti/dogadanja

VFR 10%
Wellness 8%
Zdravstvenirazlozi 7%
Ronjenje 6%

lzvor: www.iztg.hr, obrada autora

U usporedbi s prethodnim istrazivanjem provedenim 2014. godine, utvrdeno je
smanjenje vaznosti pasivnog odmora i zabave te se biliezi daljnji rast gastronomije
kao razloga za posjet (22%-->26%-->29%) te rast vaznosti motiva vezanih uz aktivni
odmor (rekreacija, cikloturizam, planinarenje, trekking).

TuristiCku ponudu turisti uglavnom pronalaze putem interneta (44%) i medija (25%)
dok su ostali izvori informacija preporuke rodbine i prijatelja, preporuke turistiCkih
agencija, turisticki sajmovi te izlozbe. S obzirom da je Internet glavni izvor
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informacija, analizirani su kanali putem kojih turisti dobivaju informacije. Utvrdeno
je da 67% informacija pronalaze putem drustveninh medija (Facebook, TripAdvisor,
Instagram, Twitter), putem online turistickin agencija (51%) (booking.com, Expedia,
Holidaycheck.de), putem stranica turistiCkin zajednica te stranica smijestajnih
objekata. Raste udio gostiju koji smjestaj rezerviraju unaprijed (88%), a uglavnom
koriste automobil kao prijevozno sredstvo (64%) dok je na drugom mjestu zrakoplov
odnosno usluge niskotarifnin zracnih prijevoznika (14%).

Duljina boravka gostiju prema istrazivanju u 2017. godini iznosila je 8.2 noc¢enja, a

glavne aktivnosti u destinaciji vezane su uz plivanje/kupanje, usluge hrane i pic¢a u
restoranima, slastiCarnicama i kaficima, lokalne zabave, znamenitosti, posjete
zastiCenim podrucjima, izleti brodovima, ronjenje, muzeiji, biciklizam, vinske ceste,
ceste maslinovog ulja, golf i drugo. Ocjenom zadovoljstva, turisti su najlosije ocijenili

ponude destinacija.

Tablica 12 Faktori ocjene zadovoljstva prema Tomas istrazivanju 2017.godine

STUPANJ ZADOVOLISTVA FAKTORI

Liepota prirode i krajolika

Liubaznost osoblja u smjestajnim objektima
VRLO VISOK Osobna sigurnost

Pogodnost za provodenje obiteljskog odmora
Atmosfera, ugodaj

Kvaliteta usluge u smjestajnom objektu
Kvaliteta hrane u smjestajnom objektu
Komfor smjestaja

EkoloSka oCuvanost

VISOK Cisto¢a plaza

Pogodnost za kratki odmor

Prometna dostupnost mjesta
Opremljenost i uredenost plaza
Vrijednost za novac gastronomske ponude
Vrijednost za novac smjestaja

Kvaliteta informacija u destinaciji
Gostoljubivost lokalnog stanovnistva
Kvaliteta hrane izvan smj. objekta
Bogatstvo gastronomske ponude u mjestu
Prilagodenost osobama s invaliditetom
SREDNJI Kvaliteta oznacavanja znamenitosti
PjeSacCke staze

Ponuda organiziranih izleta

Bogatstvo sadrzaja za zabavu
Prezentacija kulfurne bastine

Kvaliteta lokalnog prijevoza

NIZAK Ponuda u slucaju loseg vremena

Ilzvor: www.iztzg.hr, obrada autora
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Kao negativni utjecaji na boravak navode se prometne guzive, neprimjereno
odlaganje smeca, guzve na plazama, neugodni mirisi, guzve na javnim povrsinama,
nemogucnost razdvajanja otpada, buka.

ProsjeCna dnevna potrosnja po osobi iznosi 78,77€ $to ukljuCuje smjesta;j, hranu i pice
izvan smj. objekta, kupnju, aktivnosti vezane uz sport i rekreaciju, kulturu i zabavu, izlete
te lokalni prijevoz. Nastavlja se trend povecanja udjela izdataka za izvan smjestajne
usluge koji je povecan za 5% u odnosu na prethodno istrazivanje iz 2014. godine.
Priagodavajuéi se ovim promjenama, javljaju se potrebe za novim modelima
upravljanja destinacijoma te novi marketinski koncepti u turizmu. Kljucna obiljezja
suvremenog furizma odnose se na potrebe kupaca, fleksibilnost, integriranost, ponudu
doiZivljaja i ekolosku osjetljivost.

3.2 ANALIZA CILINIH TRZISTA

Prilikom definiranja i analize ciljnih trzista potrebno je uzeti u obzr Cinjenicu da
suvremeno turistiCko trziste zahtjeva konstantno prilagodavanje potrebama i zeljama
potencijalnih turista. Odabir cilinih trzista ovisi o turistiCkim proizvodima i ciljevima
razvoja turizma do 2027. godine.

Strategija cilinih frzista odnosi se na priviaCenje bliskih geografskih rzista (Njemacka,
Austrija, Slovenija te ltalija), turista koji pretezito koriste automobil kao prijevozno
sredstvo do odredista.

Grafikon 2 Prikaz turisti¢kih noéenja ciljnih trzista v 2019. godini na podrudju Istarske Zupanije

= Njemacka Austrija Nizozemska = Slovenija = Italija

Izvor: Obrada autora
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Naijvise turistickin nocenja ostvarili su drzavljani Njemacke s Cak 8.694,803 nocenja. Na
drugom se mjestu nalaze drzavljani Slovenije s 3.621,877 nocenja, a na frecem su
mjestu Austrijanci s 3.483,712 nocenja. Zatim slijede Talijani, Nizozemci te Hrvati.

U nastavku su identificirana trzista sa opisom i potrebama prema pojedinim interesnim

skupinama.

Tablica 13 Interesne skupine Opéine Groznjan-Grisignana

INTERESNE SKUPINE KORISNICI OPIS POTREBA
Visokoobrazovani Ova skupina nije vise vezana uz
muskarci i zene/stariji potrebe svoje djece te imaju
TURISTI NA ODMORU parovi osigurana financijska sredstva za
dobrih primanja bez putovanja. Zele si priustiti ugodan
djece odmor te uglavnom traze

LJUBITELJI VINA |
GASTRONOMIJE

SPORTSKI REKREATIVCI

BICIKLISTI
PLANINARI
SETACI

JEDNODNEVNI
POSJETITELJI I IZLETNICI

Zrela dob (50 do 65
godine)
Treca dob (66 + godina)

Zrela dob (50 do 65
godine)
Tre¢ca dob (66 + godina)

Osobe srednje dobi (36-
54).

Mladi parovi koji se bave
sportom rekreativno ili
profesionalno, bez djece
(25-35 godina)

Srednja dob (35-50
godina)
Zrela dob (50-65 godina)

intelektualno stimulativna putovanja
(upoznavanije kulture i bastine) uz
mirno prirodno okruzenje, traze
kvalitetan smjestaj.

Zainteresirani za obilazak vinarija i
degustaciju te posjete restoranima.
Ocekuju obilaske informativhog
karaktera s obzirom da posjeduju
odredena znanja o vinima i
gastronomiji. Spremni su kupiti
domace proizvode.

Traze dodafne sadrzaje na odmoru
(biciklizam, pjeSacenje, planinarenje).
Vazna im je kvaliteta smjestajai
ponuda sportskin sadrzaja. Rekreativci
te individualni sportasi. Najvaznija im
je atraktivnost prirodnog okolisa.

Gosti koji borave u drugim
destinacijama u Istri te blizim regijama
poput Kvarnera. Najvedi broj putuje
preko lieta, a informacije prikupljaju
preko turistickih info
punkteva/preporuka, Internet foruma
te Casopisa.

Ilzvor: Obrada autora

Identifikacija cilinih potrosackih segmenata vazna je za valorizaciju ukupnih turistickin
resursa koji postoje na podrucju Opcine Groznjan. S obzirom da svaka interesna
skupina ima svoja obiljezja, potrebno je uskladiti turistiCku ponudu prema potrazniji.
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Prema obiljeZjima interesnih skupina, faktori koji utje¢u na uspjeh razvoja turizma Opcine
Groznjan mogu se podijeliti u etiri skupine:

» Ekoloska svijest

» Sadrzajnost i atraktivnost destinacije
» Kvaliteta smjestajne ponude

» Kvaliteta prometne infrastrukture

Ekoloska svijest podrazumijeva rieSavanje pitanja otpada, odvodnje, kontinuirano
informiranje gradana o mogucnostima zbrinjavanja otpada te njegovom smanjenju,
Stednji energije te koristenju alternativnin izvora energije.

Sadrzajnost i atraktivnost destinacije ovisi o raspolozivosti i kvaliteti sadrzaja te
uredenosti i opcoj atmosferi mjesta. Sadrzajnost destinacije ogleda se u kulturnim i
prirodnim atrakcijama, Setnicama i biciklistiCkim stazama, vinskim cestama,
gastronomskoj ponudi te ponudi vina, sadrzajima za djecu, ponudi organiziranih ili
samostalnih izleta u obliznja mjesta na podrucju Groznjana te spoju kulture i bastine

kroz ponudu razli¢itih manifestacija tokom cijele godine.

Kvaliteta smjestajne ponude ovisi o ponudi razlicitin tipova smjestajnih kapaciteta u
destinaciji koji nude posebnost odnosno doprinose atmosferi i osjecaju autenticnosti
mjesta. Takoder na kvalitetu smjestajne ponude uvelike utjeCe strucnost i ljubaznost
osoblja, prilagodavanje potrebama gostiju te kontinuirano inoviranje sadrzaja i usluga.

Kvaliteta prometne infrastrukture uz kvalitetu cesta odnosi se na uspostavu pjesSackih
zona, adekvatnom riesavanju rieSavanju parkiralista te signalizaciji u prometu.
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4. STRATESKI PLAN RAZVOJA TURIZMA OPCINE GROZNJAN

Strateski plan razvoja turizmma opcine Groznjan temelj je definiranja upravljackog okvira
te koncepta razvoja turizma na podrucju Groznjana u sliedecin deset godina. Na sam
strateSki koncept razvoja turizma opcine kao i njegovu provedbu utjeCu interesi
pojedinih aktera koje je potrebno uskladiti. Zajednicki cilj destinacije na turistiCkom
trzistu je stvoriti poseban dozivljaj i iskustvo za turista kroz ponudu kvalitetnog proizvoda
i usluga.

Kvalitetno osmislienim  turistickim proizvodima i uslugama izgradit e se sustav
specificnin turistickin dozivljaja koji ¢e osigurati dugorocnu konkurentnost Opcine
Groznjan. Sama se ponuda destinacije kontinuirano mora prilagodavati zahtjevima i
frendovima pofraznje i trzista kroz izgradnju cjelovitog sustava vrijednosti. Suvremeni
frendovi na 1rzistu ukazuju na vaznost konkurentske prednosti destinacije kroz dvije
mogucnosti:

e Cjenovno vodsivo
o Diferencijacija

Kroz cjenovno vodstvo destinacija ima mogucnost raditi uCinkovitije, jeftinije ili skuplie
od konkurencije dok diferencijacijom stvara drukCiji proizvod odnosno iskustvo i
dofzivljaj za turiste. S obzirom na geografski polozaj Opcine Groznjan turistiCki proizvod
mora biti integriran u ponudu Istre kao destinacije s obzirom da vecina turista jos uvijek
dolazi prvenstveno zbog mora i sunca. TuristiCki se proizvod tako mora temeljiti na
uspostavi osnovnog, dodatnog i prosirenog turistiCkog proizvoda koji objedinjuje

turisticke atrakcije i gastronomsku ponudu podrucja.

4.1. VIZIJA RAZVOJA TURIZMA

Vizija Opcine Groznjan kao turistiCke destinacije predstavlja sliku Zeliene buducnosti
odnosno navedenog razdoblja do 2027. godine. Vizija kao takva predstavlja polaziste
za kreiranje realnin i ostvarivin turistickin dozivljaja u cilju turistiCkog razvoja same
destinacije.

Vizija turistiCkog razvoja Opcine Groznjan obuhvaca:

Prepoznatljiv kulturni imidz "Grada umjetnika"
Ekoloski oCuvan prostor

Prirodne i kulturne atrakcije

Cikloturizam i pjeSacke staze

Preduvjeti za turistiCki razvoj odredene su vrijednostima lokalne zajednice koja tezi
ocCuvanju i zastiti tradicionalnih vrijednosti podrucja (infrastrukture i kulture) te ekoloskoj
ocCuvanosti podrucja. Koncept turistiCkog razvoja valja zasnivati u prvom redu na
postupnom uvodenju aktivnostiili dogadanja ravnomjerno rasporedenih tijiekom vece
dijela godine, a namijenjenih razlicitim ciljnim skupinama u segmentima kulturnog,
odrzivog, eno i gastro te sportskog turizma.

Najveci broj turistiCkih proizvoda potrebno je temeljiti na prednostima SWOT matrice
odnosno geoprometnog polozaja Opcine Groznjan - blizine susjednih zemalja te
blizine mora. Takoder turistiCki je proizvod potebno temeljiti na resursnoj-atrakcijskoj
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osnovi Opcine (kulturna i povijesna tradicija podrucja, gastronomska fradicija) te na
rastu¢em potencijalu kulturnih, zabavnih i sportskin dogadanja (Ex tempore, Jazz is
back BP).

Za buduci turisticki razvoj Opcine Groznjan, veci naglasak potrebno je staviti na:

e Unapredenje proizvoda temeljenih na suvremenoj kulturnoj produkciji
kazalisne predstave, koncerti, povijesna dogadanja, izlozbe, ulicne
manifestacije, prigodna tradicionalna dogadanja, vjerske manifestacije i sl.)

e Valorizaciju najvrednijin materijalnih i nematerijalnih resursa odnosno kulturne i
prirodne bastine

e Prirodne resurse; proizvode zasnovane na aktivnostima u prirodi (relaksirajuci
boravci te zahtjevnije sportsko-rekreacijske aktivnosti poput biciklizma,
trekkinga i sl.)

Polazeci od temeljnih odrednica, definirana je turisticka vizija Opcine Groznjan:

I
: Grad umjetnika vrijedne kulturno povijesne bastine koji svojim pitomim
I krajobrazom priviaci zaljubljenike u prirodu, sport i domacu hranu.

Ovako zadanu viziiju u okruzenju rastuce konkurencijie i sve zahtjevnijeg frzista
nemoguce je ostvariti bez primjene novog poslovno - razvojnog koncepta. U tom
smislu, potrebno je stvoriti poticajnu atmosferu za razvoj temeljienu na povjerenju i
suradnji izmedu turistiCkin aktera i lokalne zajednice na podrucju Groznjana.

4.2. CILJEVI RAZVOJA TURIZMA OPCINE GROZINJAN

Iz dekomporzicije vizije proizlaze glavni strateski razvojni cilievi detaljnije razradeni kroz
prioritete i operativne aktivnosti koje je moguce delegirati, odnosno Cije je ostvarenje
moguce mijeriti i nadzirati. U tok kontekstu, ostvarenju cilieva trebaju teziti svi dionici
razvojnog procesa kako bi se u konacnici ostvarila zacrtana vizija turistickog razvoja.
Strateski ciljevi trebaju se pridrzavati osnovnih razvojnih smjernica i trebaju prije svega
usko korespondirati s definiranom razvojnom vizijom, trebaju biti jasni i nedvosmislieni

te imati detaljnije specificirane rezultate koji se zele postici.

Polazeci od cjelokupne analize stanja i rezultata SWOT matrice kao i evidentiranih
strateskih prednosti i nedostataka razvoja turizmma opcine Groznjan. A uvazavajuci
pritom globalne trendove u fturistickoj potraznji kao i prijedloge lokalne zajednice,
prepoznata su 4 strateska cilja daljnjeg turistickog razvoja opcine Groznjan:

- P1 Unapredenje i diverzifikacija postojece turisticke ponude
- P2 Prepoznadtljivost na trzistu
- P3 Razvoj turisticke infrastrukture
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P1 Unapredenje i diverzifikacija postojece turisticke ponude

Unapredenje i diverzifikacija postojece turisticke ponude Opcine Groznjan odnosi se
na projekte vezane uz kulturnu bastinu. Svako kulturno nasliede posjeduje odredeni
stupanj prepoznatljivosti i trzisne spremnosti odnosno mogucnosti za turistiCku

valorizaciju. Realizacijom dolje navedenih projekata, turisticka ¢e se ponuda Opcine
Groznjan prosiriti te stjeci bolju konkurentnost u odnosu na druge destinacije.

Tablica 14 TrziSna spremnost kulturnih turistickih resursa Opcéine Groznjan

Turisticka atrakcija

TrZziSna spremnost

Nespremno

Nedovoljno spremno

U potpunosti spremno

Obnova zvonika i uspostava
vidikovca

*

Nova zgrada polivalentnog
kulturnog centra

) o

Revitalizacija Zavrsja i Kostanjice

) o

Valorizacija  sakralne bastine
opcine

) o

Groznjan Grad umjetnika -
nastavak projekta

Obnova starog mlina kod ponora
Butori

*

Arheoloska istrazivanja na
podrucju Sv. Kriza

*

P2 Prepoznadtljivost na trzistu

lzvor: Obrada autora

Jedinstvenost identiteta Opcine Groznjan kao i njenih turistiCkih proizvoda predstavlja
atrakcijsku osnovu za kreiranje imidza fturisticke destinacije. U Opcini Groznjan
atfrakcijsku osnovu Cini bogata kulturna bastina, prirodne liepote te sportska
infrastruktura koja se odnosi na biciklisticke i pjeSacke staze. Da bi se Opcina Groznjan
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uspjeSno pozicionirala na trzistu, potrebno je provesti marketinski proces brendiranja.
Proces obuhvaca dizajniranje i implementaciju marketindkin programa i aktivnosti
kako bi se moglo graditi, mjeriti te upravljati vrijednos¢u brenda. Brendiranje je
uspjeSno kad se stvori proizvod prepoznatljiv za sve turiste i posjetitelje koji dolaze u
Opcinu Groznjan. Najvaznije mjerilo u danasnje vrijeme jest budenje emocija odnosno
dozivljaja kod turista izazvano ljubazno$cu, autentiCno$cu, gostoljubivos¢u lokalne

zajednice te ukupni dozivljaj atrakcijske osnove koje podrucje pruza.
Brendiranje Opcine Groznjan treba ukljuCivati:

- Definiranje posebnosti i prednosti koje destinaciju diverzificiraju od konkurencije
- Osmisliavanje kreativnog i prepoznatlivog loga i slogana za destinaciju sa
smjerom razvoja turizma

Marketing turistiCke destinacije treba biti usmjeren na razumijevanje potreba i zelja
turista kao i lokalne zajednice, frzisno pozicioniranje, konkretniji imidz te bolju
informiranost turista o turistiCkoj ponudi putem marketinskih kanala.

Strateskim planom Opcine Groznjan do 2027. godine predvidene su sliedece
aktivnosti:

e Jacanje znaéaja i kapaciteta ureda TZ i info punkta Groznjan
e lzrada destinacijskih promotivnih materijala

e Redizajn Internet stranice TZ Opcéine

e Unificiranje reklamnog materijala v starogradskoj jezgri

Primarnim komunikacijskim kanalom smatra se web stranica Opcine Groznjan koju je
potrebno prilagoditi za komunikaciju s potencijainim posjetiteljima te turistiCkoj
promociji putem drustvenih mreza (Facebook, Twitter, Instagram, Trip Advisor, Youtube
i dr.). Internet i mobilni uredaji danas se koriste u svim fazama putovanja dok im je
klju€na uloga u prenosenju dozivljaja i dojmova o turistiCkoj destinaciji.

Sekundarni komunikacijski kanali odnose se na tradicionalno oglasavanje putem
televizije i radija te putem promotivnih materijala. Opcina Groznjan u tom pogledu
usmijerila se na izradu promotivnin materijala poput broSura i promotivnin letaka koji
¢e sadrzavati cjelokupnu turistiCku ponudu, a bit ¢e dostupni na svim javnim mjestima
u Opcini , turistickim agencijoma kao i Turistickoj zajednici Opcine Groznjan.
Promotivhe aktivhosti (letci i brosSure) prvenstveno trebaju biti prilagodene ciljnim
trzisStima odnosno tiskane na engleskom, njemackom, talijanskom te hrvatskom jeziku.

U cilju stvaranja dozivljaja i sie¢anja koje Ce turisti pamtiti, potrebno je takoder osmisliti
suvenire Opcine Groznjan. Suvenir bi trebao predstavijati Opcinu Groznjan, a osim
standardnih predmeta s logom, potrebno je i iskoristiti motive i simbole Opcine
Groznjan (kulturna manifestacija Ex Tempore, Jazz is back BP, Girardijeve orgulje...) te
stvoriti nove suvenire temeliene na starim zanatima i obicajima.
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Tablica 15 Kanali marketinske komunikacije

Kanali komunikacije Kako? Kome?

Korisnici mobilnih uredaja i
intferneta

Mladi parovi, grupe i samci (18-35)
Zrela dob (50-65)

E-marketing e Web stranica Opcine
Groznjan

e Drustvene mreze
(Facebook, Twitter,
YouTube, Trip Advisor,
blog...)

e E-mail i newsletter

e  Mobilni uredaiji

e Zrela dob (50-65)

Tradicionalno oglasavanje e Tisak (novine) Treca dob (65+)
e Tre¢ado

e Plakatiijumbo plakati

e  Mladi parovi, grupe i samci (18-35)
e Zrela dob (50-65)
e Trec¢a dob (65+)

Promotivni materijali e Informativna brosSura
e Turisticka karta

. . . . Mladi parovi, grupe i samci (18-35)
Unapredenje prodaje e Nagradne igre, popusti, ¢
precenie proda g gre. pop «  Zrela dob (50-65)

akcije )
e Kreiranje suvenira * Trecadob [65+)

lzvor: Obrada autora
P3 Razvoj turisticke infrastrukture

Aktivan odmor postaje u sve vecoj mjeri motiv i razlog putovanja. Sportsko-rekreacijski
i cikloturizam na podrucju opcine Groznjan potrebno je povezati kroz osmisljavanje
rute kroz oCuvanu prirodu i kulturnu bastinu koja bi povezivala sve zanimljive lokalitete
na podrucju Opcine. Cikloturizam ima potencijala izdvojiti Opcinu Groznjan u odnosu
na druge cikloturistiCke destinacije. U cilju zadovoljenja potreba turista, potrebno je
osigurati sigurnost prometnica i staza, njihovo oznacavanje, raznolikost popratnin
sadrzaja te dostupnost smjestajnih kapaciteta(bed&bike) prilagoden cikloturistima. U
okvirima razvoja turisticke infrastrukture na podrucju Groznjana, predvideni su sliededi
projekti za realizaciju do 2027. godine:

e Bike park Groznjan
e Uredenje biciklistickih staza i Setnica na podrucju opéine Groznjan
e Golf Vrnjak

Instrumentima provedbe ovih projekata smatraju se sredstva ESI fondova, programa
EU, nacionalnih fondova, opcinskog i Zupanijskog proracuna te privatna sredstva.

P4 Odrzivi turisticki razvoj

Odrzivi razvoj ima tri razine: gospodarsku, drustvenu i ekolosku.
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S aspekta gospodarske razine, odrzivi turistiCki razvoj odnosi se na efikasnost

gospodarstva, povecanje potrosnje dobara te konkurentniji i isplativiji nacin
poslovanja.

S aspekta drustvene razine, odrzivi turistiCki razvoj obuhvaca ocuvanje kulturne
bastine, turizma koji unapreduje kvalitetu Zivota lokalne zajednice. U opcini Groznjan,
koja biliezi najvecirezultat indikatora gustoce registrirane zasticene kulturno-povijesne
bastine, izletnici iz istarskih obalnih liethog, odmorisnog turizma dosad nisu utjecali na
povecanje prihoda turizma i ugostiteljstva, ali su povecavali troskove odrzavanja
urbanistickin cjelina. Jedno od rieSenja za povecanje koristi od izletnika moglo bi biti
otvaranje vidikovca s naplacivanjem ulaza. Kao prijedlog za daljnja istrazivanja ostao
je izazov kvantificiranja turisticke vrijednosti kulturno-povijesne bastine, narocito izrazen
U procjeni vaznosti koju za turizam odredene opcine i grada imaju pojedinacni
spomenici u usporedbi s urbanistiCkim, poluurbanim i ruralnim cjelinama. Slican izazov
u istrazivanjima predstavlja turistiCko vrednovanje nematerijalne kulturne bastine, kao
i onih spomenika u unutrasnjoj Istri koji su vazni za turizam, ali nisu dio formalne zakonske
zastite i profesionalne skrbi.

S aspekta ekoloske razine, odrzivi razvoj turizma odnosi se na brigu za Cist okolis,
smanjenje negativnog utjecaja na okolis, oCuvanje prirodnih resursa te poticanje
bioloske proizvodnje. U tom kontekstu Opcina Groznjan predvidjela je obnovu Setnice
oko Groznjana, valorizaciju i zastitu Sume Kornarija, zastitu i istrazivanje Spilje Vrnjak te
postavljanje smede signalizacije na podrucju opcine.

Zastita i istrazivanje 3pilie Vrnjak potrebno je provoditi u skladu sa Zakonom o zastiti
prirode (NN 80/13, 15/18, 14/191127/19). Naime, za potrebe provodenja istrazivanja ili
obavljanja radnje u speleoloskom objektu ili njegovu nadzemlju potrebno je ishoditi
dopustenje nadleznog ftijela Ministarstva, a sve sukladno ¢l. 105 Zakona o zastiti
prirode, te pridrzavati se ostalih odredbi navedenog Zakona u dielu vezanom za
speleolosSke objekte i koncesije.

4.3. MARKETINSKA KONCEPCIJA

S obzirom da je turistiCki proizvod Opcine GrozZnjan potrebno integrirati u ponudu
Istarske zupanije, javlja se potreba za uspostavljanjem osnovnog, dodatnog i
prosirenog turistiCkog proizvoda.

Tablica 16 Uspostavljanje cjelovitog turistickog proizvoda
Osnovni proizvod Osnovna usluga smjestaja i povezane osnovne usluge

Dodatni proizvod Osnovni proizvod + ugostiteljska ponuda
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Prosireni proizvod Dodatni proizvod + doZivijaj

Izvor: Obrada autora

Osnovni proizvod ukljuCuje uslugu smjestaja i s njim povezane osnovne usluge
(parking). Da bi iz osnovnog proizvoda mogli proizaci dodatni te prosireni proizvod,
usluga smjestaja na podrucju opcine Groznjan mora omoguciti kvalitetan i ugodan

boravak u oCuvanom prirodnom ambijentu stoplienim s atmosferom lokalnih obicaja
uz mogucnost interakcije s lokalnim stanovnistvom.

Kako bi se podigla razina konkurentnosti furizmma u Opcini Groznjan prije svega
potrebno je unaprijediti kvalitetu ponude smjestaja. Trzisni  fipovi turistiCkih

gospodarstava koji su prepoznati na turistickom trzistu odnose se na ruralne kuée za
odmor, ruralne obiteljske hotele, hotele bastine te odmorista.

Dodatni proizvod odnosi se na prosireni koncept osnovnog proizvoda. Sastoji se od
proizvoda i usluga koje turistima omogucuju zadovoljenje Sirokog raspona potreba i
oCekivanja, primjerice ponuda kvalitetne gastronomske ponude kroz koncepte
agroturizma, ponude domadih tradicionalnih jela i vina, kuSaonica, restorana te
taverni.

Prosireni proizvod osim usluge smjestaja i gastronomske ponude podrazumijeva
mogucnost zadovoljenja najsireg skupa potreba i oCekivanja gostiju, a isti se odnosi
na kreiranje dozivljaja za turiste. Obilazak kulturnih i prirodnih atrakcija, bavijenje
aktivnostima poput rekreativnog turizma ili pjeSsa¢enja, cikloturizma, upoznavanje s
tradicionalnim na¢inom zZivota, sudjelovanje i posjeta tradicionalnim manifestacijama
te konzumiranje ostalih usluga koje su na raspolaganju na podrucju Opcine Groznjan,
a Cine dio jedinstvenog dozivljaja svakog turista.

Boravak kao i turistiCki dozivljaj u Opcini Groznjan potrebno je temeljiti na
prepoznatljivoj atmosferi, kvalitetnoj turistickoj infrastrukturi i usluzi koja ¢e turistima
omoguciti dozivljaj i iskustvo specificnosti podrucja, njegovih atrakcija, stila Zivljenja
lokalnog stanovnistva i kulture. U cilju produljenja boravka ili ponovnog dolaska turista
na podrucje Groznjana, elemente je potrebno sadrzajno i organizacijski povezati kako
bi medusobno kreirali komplementarni sustav kvalitetnih, tematsko zaokruzenih i trziSno
diferenciranih proizvoda i usluga na frzistu. S obzirom na blizinu s ostalim Opcinama te
obalnom podrucju Istre potrebno je povezati i umreziti turisticku ponudu s drugim

jedinicama lokalne samouprave.

Kreiranje turistiCkin dozivljaja kroz razlicite oblike turizma koji sadrzajno moraju
poverzivati pojedine atrakcije Opcine Groznjan, proizvode i usluge te aktivnosti u uzem
i Sirem okruzenju su:

e Kulturni turizam,
e Eno i gastroturizam,
e Ruralni turizam,
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e Sportsko-rekreacijski turizam,

S obzirom na identificirane potencijalne oblike turizmme od kojih su neki jace/slabije

zastupljeni, Opcina Groznjan ima potencijala za trzisno vrednovanje tokom veceg
dijela godine.

Opcina GrozZnjan se moze pozicionirati kao destinacija za odmor u oluvanom
prirodnom ambijentu zanimljive povijesti i kulturne bastine, odnosno kao kulturna

destinacija s autohtonim vrijednostima.
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5. PROVEDBA STRATESKOG PLANA RAZVOJA TURIZMA

5.1. UPUTE ZA PROVEDBU | PRACENJE STRATESKOG PLANA

U cilju uspjesne redlizacije strateskog plana razvoja turizma Opcine Groznjan za
razdoblie od 2017. do 2027.godine, potfrebno je identificirati moguca ogranicenja i
prepreke daljnjeg razvoja kao i prepoznati nove ftrzisne prilike i pozitivne utjecaje iz
okruzenja. Primjenom Strategije u praksi posebnu pozornost potrebno je obratiti na
uspostavu kvalitetnog monitoringa odnosno sustava pracenja  koji  osigurava
pravodobnu identifikaciju problema uz preporuc¢ene mijere i njihovo riesavanje.
Takoder, pracenje obuhvaca i pracenje ostvarenja svih strateskih cilieva, prioriteta i
mjera definiranih u nastavku akcijskim planom.

Slika 9 Praéenje napretka strateskog plana

lzvori
financijskih
sredstava

Ostvareni

Nositelji Financijska
rezultati

provedbe sredstva

lzvor: izrada autora, Moneo savjetovanje d.o.o.

Monitoring odnosno pracenje napretka provedbe StrateSkog plana razvoja furizma
potrebno je provoditi na godisnjoj razini uz izviestavanje o provedenim aktivnostima
po nositeljima provedbe, ukljuCenim financijskim sredstvima te njihovim izvorima i
ostvarenim rezultatima. Kao ftrajni kontrolni mehanizam za razvoj turizmma do
2027.godine, osim predstavnika Opcine Groznjan i TuristiCke zajednice, u pracenje
rezultata potrebno je ukljuciti i dionike turizma s podrucja opcine s ciliem konstantnog
unapredenja i pravodobne identifikacije kako problema tako i novih razvojnih prilika.

Najvazniju ulogu u provedbi strateSkog plana razvoja turizma ima Opcina Groznjan i
TZ Groznjan uz ostale dionike s lokalne razine — iz privatnog sektora te sektora civinog
drustva koji Cine institucionalni okvir pracenja provedbe strateskog dokumenta
(udruge Groznjan i Sterna, ugostiteljski objekti te ostala gospodarska poduzeéa).

Financijski okvir podrazumijeva konstantno prac¢enje dostupnih izvora financiranja
uklju€ujuci gradski proracun, Istarsku Zupaniju, Europske fondove, Viadu RH te druge
bilateralne i multilateralne izvore financiranja. U sklopu pracenja financijskog okvira
najvazniju ulogu preuzima Opcina Groznjan.
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5.2. MJERE | PROGRAMI PODRSKE REALIZACIJI STRATESKOG PLANA

U okviru podrike i realizacije strateSkog plana potrebno je kontinuirano pracenje
mogucnosti, mjera i programa kao izvora financiranja za razvoj turizma na podrucju
opcine. Operacionalizacija strateskog plana podrazumijeva prikupljanje informacija o

projektima putem natjecaja, njihovo rangiranje te definiranje nacina financiranja.

Pregled postojec¢ih programa potpore i nositelia programa na razini Republike
Hrvatske i Europske unije za 2020. godinu u ciliu implementacije razvoja turizma na
podrucju Opcine Groznjan donosi se u nastavku.

Tablica 17 Pregled aktualnih programa i natjecaja potpore

Programi i projekti raspolozivi na Programi
razini Republike Hrvatske

Ministarstvo turizmma RH Trenutno nema otvorenih poziva
Hrvatska banka za obnovu i Program kreditiranja turistickog sektora
razvoj (HBOR)
Hrvatska turisticka zajednica Program dodjele de minimis potpora za razvoj
(HTZ) turistickog sektora u 2020. godini - Potpore TOP

dogadanjima, potpore programima
destinacijskih menadzment kompanija

Programi raspolozivi na razini Istarske zupanije

Projekt Eco domus - certificiranje eko prijateljskog smjestaja u Istri

Javni natjeCaqj za financiranje manifestacija i projekata udruga koje doprinose
razvoju turizmma na podrucju Istarske zupanije za 2020. godinu

Javni natjeCaqj za financiranje kulturno umjetnickih projekata/programa udruga
nacionalnih manjina i drugih neprofitnin organizacija u okviru Programa javnih

potreba nacionalnih manjina Istarske zupanije — Regione Istriana za 2020. godinu

Javni natjecqj za financiranje projekata/programa udruga i drugih neprofitnih
organizacija u okviru Programa javnih potreba u kulturi Istarske zupanije — Regione
Istriana za 2020. godinu

Javni natjecaqj za financiranje projekata udruga koje se bave ocuvanjem pomorske
bastine i fradicije na podrucju Istarske zupanije za 2020. godinu
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Javni natje€qj za financiranje programa, projekata i manifestacija udruga koje
doprinose razvoju gospodarstva na podrucju Istarske zupanije za 2020. godinu

Programi Europske unije

Prioriteti

Operativni program

Konkurentnost i kohezija 2014.-
2020.

Zastita okoliSa i odrzivost resursa; poslovna
konkurentnost; povezanost i mobilnost; jacanje
gospodarstva primjenom istrazivanja i inovacija;
promicanje energetske ucinkovitosti obnovljivin
izvora energije; socijalno ukljuCivanje i zdravlje;
koristenje informacijskih i komunikacijskih
tehnologija; klimatske promjene i upravljanje
rizicima; obrazovanje, vjestine i cjelozivotno

ucenje.

Operativni program UcCinkoviti
judski potencijali 2014.-2020.

Visoka zaposljivost i mobilnost radne snage;
obrazovanje i cjelozivotno ucenje; socijalno
ukljuCivanje; dobro upravljanje.

Operativni program ruralnog
razvoja 2014.-2020.

Razvoj poljoprivrednih gospodarstava i
poslovanja; temeljne usluge i obnova sela u
ruralnim podrucjima; ulaganje u razvoj Sumskog
podrucja i poboljSanje odrzivosti Suma.

COSME

Olak3avanije pristupa financiranju za MSP;
olakSavanje pristupa trzistu; bolji pristup
instrumentima za konkurentnost i odrzivost
poduzeca Europske unije; promicanje
poduzetnistva i poduzetniCke kulture.

EaS|

EURES — mreza za promicanje radnje
pokretljivosti

PROGRESS - program za zaposljavanje i
drustvenu solidarnost

Mikrofinanciranje i socijalno poduzetnistvo

OBZOR 2020.

lzvrsna znanost; industrijsko vodstvo; drustveni
izazovi.
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LIFE Zastita okolisa ; okolis i u€inkovito koristenje
resursa; bioraznolikost; okolisho upravijanje i
informacije.
KREATIVNA EUROPA Potprogram za kulturu; potprogram za medije;

medusektorski potprogram za projekte suradnje

kulturnih i kreativnih industrija te audio-vizualnih
industrija.

ERASMUS + Programi mobilnosti
studenata/ucenika/profesora; programi
suradnje obrazovnih ustanova, poduzetnika,
lokalne iregionalne uprave, civilnog sektora;
programi za neprofitna europska sportska
dogadanja.

Ministarstvo turizma Republike Hrvatske svake godine objavljuje pozive za potpore
novim turistiCkim razvojnim idejama i inicijativama, a koje provodi samostalno ili u
suradnji s HBOR-om, HTZ-om i drugim kljuénim akterizma turizma Republike Hrvatske.

Hrvatska banka za obnovu i razvitak (HBOR) svake godine provodi Program
kreditiranja turistickog sektora — malih i srednjih te velikih poduzetnika u cilju realizacije
investicijskin projekata koji doprinose poticanju zaposljavanja, produzenju turisticke
sezone te podizanju konkurentnosti destinacija. Ulaganja se odnose na unapredenje
smjestajne ponude hotela, kampova, ostalin ugostiteljskin objekata za smjestq;j, zastitu
i oCuvanje kulturne bastine u funkciji turizma te obogacivanje i unapredenje
postojecih i novih turistiCkin usluga i sadrzaja poput golf igralista, akvarija, muzejskin
prostora, luka nautiCkog turizma, tematskin parkova i sl. Takoder nudi se i kreditiranje
privatnih iznajmljivaca putem poslovnih banaka u cilju podizanja ukupne razine
kvalitete i dodatne ponude privatnog smjestaja.

Hrvatska turisticka zajednica (HTZ) svake godine programima potpore dodjeljuje
bespovratna sredstva s ciliem stvaranja prepoznatlivog imidza destinacija te
hrvatskog turizma u cjelini te obogacivanja ponude u pred i post sezoni.

Istarska Zupanija (1Z) svake godine osigurava financijska sredstva za turisticki sektor, te
je tako u 2019.godini nudila financijska sredstva za projekt cerfificiranja eko
prijateljskog smjestaja u Istri koji SE predvida i za 2020.godinu u cilju prilagodbe sadrzaja
i usluga privatnih iznajmljivaca na odrzivi nacin.

Programi Europske unije poticu ulaganja u ekoloski prihvatlivo gospodarstvo,
ucinkovito raspolaganije resursima, jacanje konkurentnosti fe podupiru aktivne mjere
zaposljavanja i suzbijanje socijalne iskljucenosti. Trenutno je za financijsko razdoblje od
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2014.-2020. godine RH na raspolaganiju bilo ukupno 10,6767 milijardi eura iz Europskin
strukturnih i investicijskin fonova (ESI). U Hrtvatskoj ESI fondovi su rasporedeni kroz fri
operativna programa: Konkuretnost i kohezija, UCinkoviti ljudski potencijali te Program
ruralnog razvoja Republike Hrvatske. Svaki operativni program ima svoje upravljacko
tijelo kojim se osigurava kvalitetna provedba strateskih ciljeva i projekata. Ostali
programi odnose na promicanje suradnje izmedu drzava cClanica EU (COSME, Easi,

Life, Obzor 2020., Kreativha Europa te Erasmus +) za turistiCki sektor.

Za novo financijsko razdoblje oCekuju se nove mjere i programi podrske turistickom
razvoju zemlie te je s ciliem realizacija Strateskog plana razvoja turizma Opcine
Groznjan potrebno pratiti daljnji razvoj i nacin koristenja novih programa.
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6. AKCIJSKI PLAN S DINAMICKIM PLANOM AKTIVNOSTI

Akcijskim planom za razvoj turizmma predvidene su mijere i projekti te aktivnosti i inicijative u podrucju turizma za provedbu u
vremenskom periodu od 2017. do 2027. godine. Svrha akcijskog plana je u prvom redu definiranje konkretnih koraka vezanih uz
prioritetne razvojne potrebe svin dionika turistiCke strukture Opcine Groznjan. U tablicama ispod navedene su mjere odnosno
donesen je akcijski plan kojim su odredeni nositelji pojedinih aktivnhosti, viemenski period te indikatori putem kojih se moze odrediti

je linavedena mjera u odredenom vremenskom periodu ostvarena ili ne.

Tablica 18 Akcijski plan s dinamic¢kim planom aktivnosti

Podrucje Strateski ciljevi Nositelj/podupiratelj Aktivnost (opis) Vrerz:g;l:nrj)aerlod Indikator implementacije
P3 Razvoj turistiCke Opcina Groznjan Obnova zvonika i Usposf'ovljen vidikovac
frastrukt ; ik 2020. - 2021. za turiste s naplatom,
KULTURA Inirastrukivre Ministarstvo kulture uspostava vidikovea promovirono U medmmg
I Newve Zerads lzgradena nova zgrada
P3 R turistick pcina Groznjan PK lek fi
KULTURA 3 ?ZV? :T”S N polivalentnog kulturnog 2020.-2027. | ¢ nedaleko centra
infrastrukture Bl centra roznjana, pr?movmno
U medijima
P1 Unapredenje i Op¢ina Groznjan Obnovljeno i raskréeno
KULTURA d|YerIZ|f|ko<?|ng Istarska Zupanija Revﬁohzocu? Zavrsja i 2020, - 2007, poo.l'ruqe ZCIVI’SJC.I [
postojece turistiCke Kostanjice Kostanjice, promovirano
ponude Ministarstvo kulture U medmmo




Strateski plan razvoja turizma Opcine Groznjan 2017. - 2027.

P1 Unapredenje i
diverzifikacija

Opcina Groznjan

Valorizacija sakralne

Utvrdene vrijednosti

KULTURA . s Ministarstvo kulture v . 2020. - 2027. sakralne bastine,
postojece turistiCke bastine opcine .
. promovirano u medijima
ponude Odiel za kulturu 17
PoboljSana organizacija
P1 Unapredenje i Opcina Groznjan postojecinh i razvijen
KULTURA div'er,zifikoc.:ijgv HGM Groznjan Grad umje’miko 2020. - 2027 minimo.lno jedan novj
postojece turistiCke — nastavak projekta dogadaj u roku od dvije
ponude TZ Groznjan godine, promovirano u
medijima
Opcina Groznjan
P1 Unapredenje i ) Obnovljen stari mlin fe
diverzifikacija EU fondovi Obnova starog mlina kod otvoren za turisticke
KULTURA . e . 2020. — 2027. . .
postojece turistiCke NisErsve MUl ponora Butori posjete, promovirano u
ponude medijima
Odijel za kulturu 17
P1 Unapredenje i Opcina Groznjan Obavljena arheoloska
. i e trazivania 1 vleni
KULTURA diverzifikacia Ministarstvo kulture | ATeCloSkalistrazvaniana |5 _5q,, | Istrazivanja te objavien
postojece turistiCke podrucju Sv. Kriza rezultati istrazivanja,
ponude Odiel za kulturu 17 promovirano u medijima
e e v Opcina Groznjan .. . Uredena i osvijetliena
OKOLIS P4 Odrzivi turisticki Uredenje Setnice oko 2020. - 2023. SEIEE, FRETTEMTErE U

razvoj

EU fondovi

Groznjana

medijima
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Strateski plan razvoja turizma Opc¢ine Groznjan 2017. - 2027.

P1 Unapredenje i
diverzifikacija

Biciklisticki klub
Groznjan

Opcina Groznjan

Uredenje biciklistickih
staza i Setnica na

Uredene i ocis¢ene
biciklisticke te trekking

SPORT , e ” . 2020. — 2022. .
postojece furistiCke IRTA podrucju opcine staze, promovirano u
ponude Groznjan medijima
Planinarsko drustvo
TZ Groznjan
Opcina Groznjan
s Uspostava golf

SPORT Fs ROZVOJ furisticke Istarska Zupanija Golf Vrnjak 2020. - 2027. kompleksa Vrnjak s

infrastrukture . . .
pripadajucim sadrzajima

Privatni investitor
TZ Groznjan
P1 Unapredenje i - Sefei culelierls Organizirana dva sajma
: o pcina Groznjan q ;
GASTRONOMIJA diverzifikaciia proizvoda (proliece | 2000 — 2023, | Qutohtonih proizvoda v
postojece turisticke 3 . proliece i jesen,

1712 jesen) .

ponude promovirano u medijima
Odijel za turizam UZ

Utvrdene vrijednosti
TZ Groznjan postojeéih ugostiteljskih

P1 Unapredenje i - Valorizacija gastronomske objekata, svake 2

: P pcina Groznjan - . =

GASTRONOMIJA diverzifikacija ponude opcine, poticaiji 2020, — 2027, godine jedan restoran/

postojece turistiCke
ponude

1217

Odijel za turizam IZ

za povecanje kvalitete
ponude hrane i pi¢a

agroturizam/vinar/
maslinar uvrsten u vodic
Isfragourmet
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